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»*

MULAFEST

* EL FESTIVAL DE TENDENCIAS Y CULTURA URBANA

MULAFEST regresa en esta octava edicion creciendo
fuera de sus fronteras para llevar MULAFEST en Julio
de 2020 a ACAPULCO.

de la cultura urbana donde se fomenta la creatividad y el

talento alternativo.
CONCIERTOS - ARTE - TATTOO - SKATE ‘ l - En un mismo espacio se reunen todo los amantes del
MOTOS CUSTOM - AUTOS CLASICOS tatuaje, el motor, la musica, el arte urbano, la fotografia,
el breakdance, la moda etc.

BREAKDANCE <
FESTIVAL DE MUSICA Y TENDENCIAS URBANAS
L\ - Es por ello, que la edicién en Espafna en el 2019 hemos
\w " "ﬁ contado con un espacio donde se ha querido derribar

{ fronteras y crear un hueco a México; para tender asi un
* AA AA A A A‘AvA//\ A puente de oportunidades de Vvisibilizacion y

£ MULAFEST ACAPULCO B> o'" descubrimiento del talento en estos dos paises.

<

<

\

<

Organizado por IFEMA y MULA, es un gran aglutinador <

<

\

WWW.MULAFESTACAPULCO.COM ~ <
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HITOS
CONSEGUIDOS

ESPACIO PARA LA CREATIVIDAD

MULAFEST ha buscado la prosperidad de las artes y la cultura
alternativa, logrando hitos como:

- Larecuperacion de la Madrid Tattoo Convention.

- La intervencion artistica en Pabellones 1 y3 en IFEMA, ha
atraido a artistas wurbanos e ilustradores de renombre
internacional como BELIN o RICARDO CAVOLO; que ha sido el
artifice de los carteles de esta octava edicion.

- La instalacién, ambientacion, ordenaciéon y desarrollo urbanistico
de MULAFEST 2019 ha estado a cargo de dos importantes
estudios de arquitectura espanoles como son ESTUDIO
PLUTARCO Y ENORME STUDIO.

-  MULAFEST ha sido nominado para diferentes premios en
diferentes anos (Asociacion Espanola de Marketing, Marketing
de las Artes, Innovacion en Disefio de Carteles o nuevos
modelos de promocidn del turismo).
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3. MULAFEST EN CIFRAS
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g E g 56, , Digital Curioso por las
i %masculino N tendenci
a
) g 5 2,3 MILLONES FANS 83.770 " Estilos de vida
AN 0 Publico de alternativos <
> 8 i dificil llegada
= E Alto criterio de <
< oc Comprometido con la seleccién
>3 i
12.000 ASISTENTES 191.809 VISITAS Entre los . <
’ A PAGINAS 3 Inconformista
20y 29 anos <
¢|7, El festival esta compuesto por multitud de actividades divididas en <
> Ll () distintas areas. Todos los afios traemos actividades nuevas basadas e
LL Ll inspiradas en las tendencias urbanas. Aunque cada afio decidimos
> < s O cuales incluir y cuales descartar, la experiencia nos ha llevado a S
5' ?_’ g entender que en determinadas actividades la proyecciéon a futuro es
== basica en su crecimiento.
> 2R = <
@) - Este ano hemos contado con Tattoo, Garaje, Arte, Fotografia,
> < O  Breakdance, Voguing, Conciertos, Actividades y Circuito de Movilidad <
j < Urbana, Body Painting, Pole Dance, etc.
a
<
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4. PATROCINADORES

>

IIIII
Feria
dddddd




> PATROCINADORES Y COLABORADORES MULAFEST 2012-2019 B

(Histoérico de marcas y colaboradores)
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+ PATROCINADORES <

MINISTERIO
DE EDUCACION
Y FORMACION PROFESIONAL

1
b % g ¥ GOBIERNO
— D‘;’ STGMD  DE ESPANA

e b == i
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VI CERTAMEN NACIONAL DE
ILUSTRACION DGT

MIRAME

Mulafest acogidé también una nueva edicion del VI Certamen
Nacional de llustraciéon de la DGT, que expuso los 100 trabajos
finalistas sobre un original lienzo: chalecos amarillos de seguridad
vial.

El ganador del primer premio, consistente en 1.000€ en metalico,
fue DaniDL, con una obra que plasmaba el claim de este afo,
‘Mirame’, que pretendia visibilizar y respetar a aquellas personas
en situacion de vulnerabilidad como son los peatones, ciclistas
motoristas.
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

MULAFEST sigue apostando por la Formacion Profesional
por ello dedica un importante area en el festival a esta
salida al mundo laboral.

F OKM/\(;I()N PROFESIONAL

ONTANDO  TOPICOS Este afio contamos con la participacion de:

ESTUDIOG
< IRAHAJAR IGUALES _ ! « |ES Santa Engracia
e | ~ A « |ES Barrio de Bilbao
; « CIFP José Luis Garci
TS i « Air Custom Paint de Pedro Urda
a0 WA -); \0 g . GU g& Estas instituciones han desarrollado diferentes talleres:
TRABATAR (| X 0{ (o

& NO

»Rf pk \0 oy ESTUDIAR ‘ TEXTILES: Renovar el aspecto de la ropa, Customizacion de.
3 | == ‘ , ; camisetas

1{ GUSM (o =50 RE : | : .,}:;;;', ESTETICA: Manicura, Automaquillaje, Disefiar la mirada,

ke | Bodypainting, Maquillaje y esmaltado de ufas, Visajismo vy

colorimetria,

PELUQUERIA: Extensiones y trenzas africanas, Exhibicion de

peinados,

MUSICA:DJ con musica en directo

CUSTOMIZACION: Técnicas de customizacién de vehiculos.
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

# GOBIERNO | MINISTERIO
oMY DEESPANA | DE EDUCACION
Y FORMACION PROFESIONAL

CUSTOM PAINT

AREA CUSTOMIZACION

Como parte de las actividades patrocinadas por el Ministerio para
fomentar y poner en valor a la formacion profesional, el estudio de
disefio Air Custom Paint junto con el coordinador del Campeonato de
FP Spainskills y Worldskills de Car Painting, Pedro Urda, llevaron a
cabo diferentes talleres de pintura, aerografia, pinstriping, tipos de
fondos, lacados o pinturas especiales de la marca Custom Creative.

« Taller participativo de aerografia: el publico asistente pudo
participar en nuestro talleres de aerografia, donde se pintaron
piezas de vehiculos con la ayuda de consagradas figuras del
mundo del Custom Paint.

* Exposicion de las piezas de los ganadores del Campeonato
Nacional de Formacién Profesional Spainskills en la modalidad de
Car Painting y también obras inéditas de los artistas participantes
en MULAFEST: DaniKxt, EdyArt, Air Custom Paint, 4.20 pinstripe,
Buba Custom y Harrie Sullivan..

» Masterclass técnicas de colorimetria en customizacion: El profesor
Pedro Urda imparti6 dos Masterclass sobre “Las técnicas de
customizacion de vehiculos”.
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MINISTERIO
DE EDUCACION
Y FORMACION PROFESIONAL

/.\/.\A\@

FORMACION PROFESIONAL

PELUQUERIA, ESTETICA, CUSTOMIZACION
DE ROPA Y MUSICA

Otra presencia de la formacion profesional en MULAFEST 2019
vino de la mano de IES Barrio de Bilbao, IES Santa Engracia y
Centro Integrado de Formacion Profesional José Luis Garci.

Mediante demostraciones practicas y la tutorizacion personalizada
durante la realizacion de las técnicas en modelo real 0 maniqui, los
alumnos de estos tres centros, impartieron talleres, masterclass y
demostraciones..

La formacion se dividib en varios talleres relacionados con:
peluqueria, estética, customizacion de ropa y sesiones de DJs.
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

LIME

CIRCUITO URBANO

Durante todo el festival los visitantes pudieron hacer
uso de los patinetes eléctricos de Lime en
un circuito de 700m? donde aprendieron y pusieron
en practica, esta forma de moverse por la ciudad,
sostenible, divertida y responsable.

Esta iniciativa, puesta en marcha por Lime junto a la
DGT, tuvo como objetivo transmitir y concienciar
sobre los diversos aspectos de seguridad vial con los
nuevos modelos de movilidad urbana que debe tener
en cuenta el usuario de los patinetes a la hora de
circular por la ciudad.

%

\

/\AAAAA/\AAAAAAAA/\ A\ A\ /a\ A\ /a\ [\ A\ O\ 4



OB,

* 8 EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

COLABORADORES

e .
L <
= h 7

}FF.T e

ESPA

DEL TATUAJE
.

. > . I"
2 I LYY, e i
i eI -

Universida
Europea

LAUREATE N

v

VVVVVVVVVVVVV

<
<
<
<
.
<
X <
<
<
<
<
A\

AAAAAAAA A/\AAAA AANAANANAA

Y,
oé
5

IFEMA



5. EL PUBLICO

IFEMA
eeeee




WV VNNV NVNVNVVVNVVNVNNVVVVNVVVVVVNVVNVVZ

8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

CIFRAS

« Mas de 12.000 asistentes

e Mas de 38 horas de entretenimiento

* 110 medios acreditados

 Diversidon en mas de 22.600 m?2
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6. FECHAS Y LUGAR
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\ IFEMA
r'( | Feria de
ACCESO NORTE B 3 M ad rid
UBICACION YHORARIOS
= PABELLON 1

Viernes 26, Sabado 27 y Domingo 28 de Abril
De 12:00 a2 21:00 h

PABELLON 3
Viernes 26, Sabado 27 de Abril de 12:00 a 01:30 h
Domingo 28 de Abril de 12:00 a 23:00 h

ACCESO SUR
SOUTH ACCESS

<
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PABELLUN 1 LISTADO DE ACTIVIDADES:

PABELLON 1:

VVVVVVVVVVVV

UBICACION

y

PABELLON 3 &

ESCENARIO GARAGE SOUND

BAR BAR

- A '—;1.i l. foe \.{V! | [J‘ r:
GALERIA S e
MULAFEST EASUCLE\NF‘;I;? e
DINL onUW CIRCUITD COCHES
DE MOVILIDAD RIVALES

« Bar
mm — ‘ « Ferry Clot
\ *  Pioneros Custom
COCHES ""'» E . Bike Show
=2 e * Blipoint

RIVALES

» Escenario Garage Sound
* Foodtrucks

 Bar

« Area Picnic

PABELLON 3:

« Tricking

* Crossfit

« Circo

* Coches Rivales
 Formacion Profesional
 Galeria MULAFEST
 Escenario MULAFEST
 Chalecos DGT

« Piramides MANANA

* Universidad Europea

* Creative Communion Cube
» Circuito de movilidad urbana

« Tattoo
« Bodypainting + <

Area comercial

*
A A A A A A A A A A AN

Little Garage
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RETORNOS PUBLICIDAD

1. Vallas de 4X3 M en Andenes de METRO 20 estaciones

. Trafico en las estaciones de 26.816.940 impactos
. 9 al 29 Abril 201 (21 dias)

2. 30 MUPIS 1,15X1,72 M en 3 INTERCAMBIADORES de Plaza de
Castilla, Principe Pio y Avenida de América

. Trafico en las estaciones de 12.057.633 impactos
. 9 al 29 de abril 2019 (21 dias)

3. 44 VIDEOWALL en 20 estaciones de METRO

. Trafico en las estaciones de 6.984.050 impactos
. 16 al 29 Abril 2019 (14 dias)

Total IMPACTOS... 45.858.623

Fuente: Elaboracion propia a través de datos de METRO MADRID sobre las utilizaciones

(viajeros en transito) de cada estacidén anuales dividido entre 12 meses y calculado para las tres semanas de
exposicion.

Datos de CLECE de Intercambiadores de transporte de Madrid de transito diario, multiplicado por los 21dias
de exposicion
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PUBLICIDAD

WV VNN NN NVNVVN

MULA EN PRENSA
FEST st Ih:AEUSLTA s
"”‘“,0”” g - 22;8?: “ii mgghggoz ?A"n"ufu“g T .
AUDIENCIA| TIRADA | DIFUSION
16 de Abril [ ELMUNDO | 1,7GRP's | 135.828 | 93.635
23 de Abril | LARAZON | 0,57 GRP's | 94.620 | 68.298
24 de Abril | EXPANSION | 0,3GRP's | 34.877 | 22.811

EGM LECTORES DECLARADOS DE MEDIOS ESCRITOS.
*El dato de audiencia de EGM es para total poblacién nacional segun el
primer acumulado movil de 2019.
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PEGADA DE CARTELES

PEGADA DE:
-8.000 CARTELES DE 100 x 140 cm
-3.000 CARTELES DE DIN A-3

Del 20 de Marzo al 25 de Abril 2019
En Madrid Centro y Extra-radio.
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MADRIp
R e

370 BANDEROLAS

SR SaE \ Del 15 de Marzo al 10 de Abril 2019
R o En Circuito Calle Principe de Vergara hasta Alcala
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID <
TOTAL nov-18 | dic-18 | ene-19 | feb19 | mar-19 |smmas|
2019 HITOS
27-nov Landing Mulafest con fecha y logo <
27-nov 1 Nota prensa anunciando cambio de fechas y Mexico
23-ene | NP.- Firma IFEMA MUNDO IMPERIAL ACAPULCO
%3327 ene Stand Fitur [23-27 enr}+ roll upy flyers
7-feb NP Lanzamiento Mulafest 2019 [mensuales) <
18-feb mailing artistas concursos arte
26-feb WEB - contenidos y expositores
26-feb NP Imagen Cartel Ricardo Cavolo
28-feb NP DGT
1 a 31 de marzg| Revistas motor XTREME BIKE <
4-mar Banner en Arte informado
|4-mar Banner en PACy newsletter
7-mar Newsletter CERTAMEN DGT {11.000 envios)
15-mar-10 abril| Circuito Principie de Vergara Akala -Auditorio 370 bandg <
18-mar WEB- Venta de entradas
P LA N D E 18-mar Inicio RRSS [pay +community + agencia)
18-mar NP Cartel MGsica
18 mar-26 abril| ROCK FM 143 cufias de 20" ‘
MEDIOS
21 mara 25 abr| Plan FEVER Promocion
26-mar NP Contenidos México
25-mar NP Arte y Arguitectura ‘
20-mar-25 abri| Pegada de carteles
2-abr NP General MULAFEST [semanales)
3-abr Envio invitacion digital a prensa | invitacion al festival)
9 abril a 29 abrill 30 MUPIS INTERCAMBIADOR <
9 abrila 25 abril| 22 Andenes 4X3 METRO MADRID
S-abr NP Tattoo: estudios participantes
16-abr NP para Agendas: actividades del festival (artes escenicas )
16 al 25 de abril| 20 estaciones de Metro VIDEOWALLS <
16-abr El Mundo Pagina Color
23-abr La Razén Faldon B&N
24-abr Expansion
25-abr NP : inicio de actividades del festival viernes
26-abr NP: inicio de actividades del festival sabado <
27-abr NP: inicio de actividades del festival domingo
TOTAL 447.23060€
<
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RETORNO EN MEDIOS 2019

N@ DE NOTICIAS POR TIPO DE MEDIO 2018
127.000.000

1.715

/A\/.\/.\/A@

o W wnewe B B - - pEroRNOS COMUNICACION <
Y PUBLICIDAD <

VVVVVVVVVVVV

VALORACION ECONOMICA VOLUMEN, AUDIENCIA Y VALORACION <
SOCIAL MEDIA 18.700 € <
INTERNET 1.178.100 € Kantar Media ofrece una valoracion econdmica del retorno
economico de 1,8 millones de euros, obtenida de un total de
PRENSA 430.100 € 1.950 noticias destacando el impacto en Medios Sociales <
TV 187.000 € internet.
RADIO 56.100 € Si a esto le sumamos la valoracién econdmica de la publicidad y <
SUBTOTAL r 1.870.000 € comunicacion invertidos tenemos un total de 2,3 millones de
|NVERSI()N PUBLICITARIA °439'243 € euros de retorno en comunicacion que ha tenido el festival. Q
> VALORACION TOTAL 2.309.243 € 2
/
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

p— EL FESTIVAL EN INTERNET

rsuarios ~  frentea ssleccione uns mévica Cadahors Dia Semans Mes

‘FOLLOWERS’ DE TODO EL MUNDO

Paginas web y redes sociales.

A A A A A AL

abnil de 2019

| | B New Visitor B Returning Visitor ® Site: Mulafest.com - Portal informativo sobre el festival
Usuarios Usuarios nuevos Seslones ?;Jz:relroo Oasaciones por = 191 809 pé.glnaS VIStaS (dOS meSGS)
53.383 53.239 713.722 1,38 .
— S i q - 53.383 usuarios
Numero de visitas a pdginas Paginas/sesion Duraclon media de la seslén Parcentaje de rebote .
191.809 2,60 00:01:39 53.94 % @ Facebook: 71.874 seguidores
). | T | DA, | et : -
® Twitter: 4.577 seguidores
® Instagram: 7.319 seguidores
@ Vimeo: 521.652 cargas totales
@® Youtube: 218.224 visualizaciones
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8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

REDES SOCIALES

ACTIVIDAD EN RRSS FEB-MAR-ABR 2019

TOTAL SEGUIDORES 83.770 3:499:394
898.374 862.533
= -
ALCANCE INPRESIONES REPRODUCCIONES VISITAS WEB

m FACEBOOK w INSTAGRAM = TWITTER : v
mALCANCE IMPRESIONES mREPRCODUCCIONES VISITAS WER

Cifras obtenidas de las acciones en redes sociales durante febrero, marzo y abril. Campana de publicidad en Facebook, Instagram, You tube
Google Display.
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GENERO

/.\/.\A\@

B

ENCUESTAS

43% 44,10%

HOMBRE
MUJER

7% 55,90%

1 UNIVERSO Y TAMANO MUESTRAL

<20afios F20-29afos  M30-39afios M40 afios Durante el festival se llevaron a cabo 458 encuestas,
mediante cuestionario estructurado cuantitativo. Las
encuestas se realizaron por los monitores del festival con
una seleccidn aleatoria de la muestra.

V'V \'/\'/\V/\'/\'/\'/g
<

Las encuesta se llevaron a cabo, a partir de las 4 primera horas

. - después de la apertura del festival con la intencion de que los
2019 Edad media 32 anos entrevistados hubieran podido disfrutar de la experiencia del

mismo.

El perfil del publico de MULAFEST en esta edicion

es superior el masculino que el femenino y la edad Para hallar el error muestral se ha tomado, como datos
media es de 32 afos , siendo la franja de de 20 a 29 supuestos un nivel de confianza del 95% y una proporcion del
anos (43%) la mayoritaria 50%. Con un error de confianza del 4,48.

Fuente: Elaboracion propia a partir de las encuestas realizadas durante el festival
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0%

AREA EN ESPECIAL QUE HA VENIDO A VER

29% 28%
12%
7%
3% 3%
] ] v
Tattoo Conciertos Garaje Arte Breakdance Circo Urbano Voguing
AREAS QUE MAS y MENOS HAN GUSTADO
33%

19%
16% 15%15%
12% 12% 12%

7% 6‘V
0, 0
I 5I" 4%

Tattoo Conciertos Garaje Arte

Breakdance Circo Urbano

B GUSTA mNO GUSTA

3%

Otros

12%

9%
1% I%
-

Voguing

\/

15%

Todo

Todo
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AN A A AL

La mayoria de los asistentes vienen a ver el area de tattoo, con
un 29%; cifra significativamente parecida al 28% de los encuesta-
dos que vienen a ver los conciertos.

Las actividades que mas han gustado han sido sobretodo Tattoo
y después los Conciertos.

Las que menos han gustado han sido el Circo Urbano y Voguing

Garage y Arte tienen los mismo admiradores que detractores.

A A A A A A A A




<

VNV NN NVNVNNNVV

\\7

/\AAAAA/\/AA\AAAA/AA

’f\ "(‘VA
md-

V VNNV

75%
74%
73%
72%
71%
70%
69%
68%
67%
66%

65%

VVVVVVV VN NN NNNNNNN

8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

75%

72%
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ENCUESTAS

Recomendaria Volveria EXPECTATIVAS, RECOMENDACIC’)I\! Y
2019 REPETICION

<

Expectativas cumplidas

2019 Poco Mucho

4

« Finalmente la valoracion general es de 3,7 de media sobre una escala de 5
puntos.

El 69% ha visto cumplidas su expectativas, un 33,94% no lo ha hecho
principalmente, por opinar que falta un mayor nimero de actividades y mas
interaccidn con el publico.

A pesar de ello, la recomendacion y la probabilidad de repetir en préximas
ediciones es muy alta del 75% y el 72% respectivamente.

46%

ESCALADE1A5
VALORACION MEDIA DE 3,68
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ENCUESTAS <

FIDELIDAD

>
N
>
>

Este aflo un 50% sigue fiel a su cita con MULAFEST.

v/

VECES EN MULAFEST Y/O EN GARAGE SOUND

8% /6% La mitad de la muestra declara haber venido por primera vez a MULAFEST,

> 70% mientras que el otro 50% a repetido la experiencia.
60%

50% 50% Con respecto a Garage Sound, un 76% es la primera vez que vienen a verlo
"o frente a un 24% que repite.
40%
> o 4% Por lo que podemos concluir que MULAFEST es un festival que fideliza
20%

0%
MULAFEST GARAGE SOUNND

> B Primeravez M Repetido
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Como has conocido MULAFEST

40%

34%
35%

30%

25% 23%
21%
20%
15%
15%

>
N
>
>

10%

% 3% 2%

1% 0%
0% ] — — :
» Amigos Redes sociales Internte Metro Follet os Carteles Radio Otros
> m 2019

Procedencia PROCEDENC'A

2,00%

v/ \V,

>
>
>
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« Los amigos (el boca oreja) es la principal fuente de informacion, seguida
de las redes sociales e internet.

V,

M Espafia - Madrid

 La mayoria de poblacion es de Madrid (78%) . De Madrid ciudad un
64,97% vy un 13,08% de extra-radio

M Extra radio

V

 Provincia

Internacional

« Un 19,96 % proviene del resto de provincias de Espana un 2% son
extranjeros.
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MADRID TATTOO
CONVENTION

EL ARTE DE LA PIEL

El festival acogid una nueva edicion de la Madrid Tattoo
Convention, con mas de 50 tatuadores, llegados de
diferentes regiones de Espafna y del extranjero, incluyendo
una representativa muestra de profesionales de la tinta
procedentes de México. Entre todos los estudios
participantes Abian Lamotta, del estudio La Mano Zurda de
Madrid, recibi6 el premio del mejor trabajo de toda la
convencion.

Este ano la convencion ha vuelto a contar con el apoyo de la
Federacion Espanola de tatuaje (FET).
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BODY PAINTING

ALEGRIA MAKE-UP

El espectaculo sobre la piel, caracterizacion y maquillaje de
efectos.

El body painting es una disciplina que nos acompana en el festival
desde sus inicios.

Creciendo cada ano e incorporando actuaciones y shows donde
se exhiben los trabajos realizados, auténticos profesionales
caracterizan y maquillan sobre los cuerpos logrando impactar con
Sus creaciones.

PHOTOCALL donde se hicieron fotos de los modelos de body
painting.
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POLE DANCE

FUERZA'Y EQUILIBRIO EN VIVO

La actividad de POLE DANCE participo de
MULAFEST con talleres donde el publico podia
probar e iniciarse en esta disciplina, asi como con
exhibiciones de toda una gama de profesionales .
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EL ARTE EN
MULAFEST 2019

INTERVENCION EN VIVO

El Arte fue uno de los protagonistas de la octava
edicion de MULAFEST, plasmandose en muy
diferentes soportes y lienzos.

» Creative Communion Cube

« La Piramide del Manhana

« |l Certamen Internacional de fotografias Blipoint

» VI Certamen Nacional de ilustracion MULAFEST vy
DGT

* Intervenciones artisticas en la Galeria MULAFEST

 Intervenciones artisticas de la Universidad Europea
para dar vida a las areas de descanso del festival
como el Alebrije, la Bufanda, el Maze, etc.

A /.\/.\/A\/.\/.\/A\/A\/A\/.\/.\A\Q

\

[ S R

A/\AAA/\AAAAA/\AA/\ A\ A\ /a\ A\ /a\ [\ A\ O\ 4

»
@,
xl"



WV VNN NN NVNVNVNV VNV NNV VNNV VNVV VNNV

—

4
q

~RY
‘1

T & | AN AR KR

VNV NN NVNVNNNVV

* A\ A\ /a\ N\ /8\ [0\ A\ N\ AN\ 0\ A\ A\ 20\ o\ O\ [\ LB\ /a\ A\ 0\ o\ I\ A\ K<

Pai

8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

CREATIVE COMMUNION CUBE

ARTE EN 3D

En el apartado de arte, Mulafest contd con la iniciativa de
dibujo en realidad virtual ‘Creative Communion Cube’,
que se convirtid en uno de los puntos mas llamativos del
festival, uniendo musica, trazos y 3D en una instalacion sin
precedentes.

Los artistas Belin y José Delgado Perinan, crearon sus
obras en directo dentro de esta enorme estructura cuyo
exterior estaba envuelto en 170 kildmetros de hilos que
le conferian por si misma condicion de obra de arte.
Los asistentes al festival pudieron ver las obras de estos
artistas en tiempo real en la parte externa de este gran
cubo, acompanando sus trazos de mdusica, en una
experiencia sensorial nunca vista hasta entonces.
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Il CERTAMEN
INTERNACIONAL
DE FOTOGRAFIAS BLIPOINT

FRONTERAS

El Certamen Internacional de fotografia Blipoint, en su
segunda convocatoria, ha elegido al fotbgrafo Edoardo
Premoli como ganador de 700€ en metalico.

Durante el festival, se organizé una gran exposicion con esta
comunidad de fotografos, con trabajos seleccionados bajo la
tematica de “Fronteras”. Donde se ha representado través
de imagenes la profundidad y beneficios de intercambio
cultural que se llevan a cabo en el cruce de fronteras.
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VI CERTAMEN NACIONAL DE
ILUSTRACION DGT

MENSAJES SOBRE CAMISETAS

Bajo el paraguas del claim “MiRAME” el VI Certamen de
ilustracion Nacional buscaba que artistas emergentes y
consagrados ilustraran los mensajes civicos y viales.

Los ganadores fueron:

« DaniDLcon 1.000€
« LILLO con 700€
» Pablo Miguel Carabantes Gonzales con 500€

Ademas de los 10 accésits de 100€ cada uno Jorge Garcia-
Vaquero de Antonio, Michelle Tobén Harmans, Liv Likart,
CHICO, Ferran J. Navarro, Creepy Tipi, Alvert Bueno, Liv
Likart, OTTSTUFF, Lidia Diez Hernan.
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GALERIA MULAFEST

ARTE EMERGENTE SE REUNE EN MULAFEST

El arte underground regres6 a MULAFEST con artistas
urbanos, ilustradores, escritores de graffiti. Nombres
esenciales del arte urbano espanol volvieron a estar
presentes con talleres, instalaciones y exhibiciones en torno
a la cultura creativa.

Este ano, los artistas seleccionados fueron:

Ramén Amords, Fighter Pussies, Maria Vioque, Maite
Ortega, DL.oio., MAH STUDIO, Eduars, José Salguero
(Kombotattoo), The Apollo Walls, Virtoc, Gluten studio:
llustracidn con lactosa.
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UEM

AREAS DE DESCANSO

El lugar donde nuestro publico podia hacer un alto en el camino, no es otro que
en las areas de descanso del festival. Gracias a las instalaciones artisticas de los
alumnos de la Universidad Europea de Madrid, el publico de MULAFEST dispuso
de un espacio donde sentarse, mientras se disfruta de unas instalaciones
artisticas que nos sumergen en México. Este ano, las instalaciones fueron:

INTO THE SHINY FOREST: Un jardin colgante de flores de papel cuyos estambres
sostienen elementos luminicos. Un espacio de luces, sombras y colores, en alusion a la
estética mexicana.

BUFANDA: Partiendo del disefio de la bufanda que esta representada en la tumba de
José Alfredo Jiménez, se generan unas estructuras modulares de descanso inspiradas
en su forma y colores.

Alebrije: Intervencion artistica que crea un espacio de descanso, utilizando materiales
reciclables como el papel o el carton, inspirado en la estética de las pifiatas mexicanas.

JARABE TAPATIO: Propuesta inspirada en el baile nacional de México cuyo disefio se
centra en el vestuario de la dama, una falda larga con pliegues muy coloridos y con
abundantes lentejuelas donde el publico podia sentarse.

MAZE: Se representa la dualidad entre la vida y la muerte, y contara con pequefas
zonas para talleres, photocalls, murales de ilustracion y otras sorpresas.

VVVVVVVVVVV

MEXICO: REALIDAD Y MITO: Un mural que configura como un palimpsesto de
imagenes y estilos variados de tematica mexicana.
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08/05/2019 a 07/06/2019

INTO THE SHINY FOREST

Laura Guevara
Virginia Guzman
rene Martinez
Anabella Noguera
Esenia Rodionova
German Teixeira

MAZE

Marcos Alvarez

Ana Docio

Ifiaki Garcia

Patricia Gisbert
Caleb Josué Herrera
Méonica Lago
Yoryino Zambrano
Marfa Martinez

JARABE TAPATIO

Diana Figueroa
Valeria Gélvez

8* EDICION. FESTIVAL DE TENDENCIAS URBANAS. MADRID

UEM

Johana Molina

EXPOSICION

Al finalizar MULAFEST 2019, la Universidad Europea
Madrid ha organizado una exposicion en la propia
Universidad.

En ella se encuentran las obras que han estado decorando

las instalaciones del festival.
ALEBRME
Jonathan Rios
Alexandra Arribas
Eilen Osorio

Javier Garcia MEXICO: REALIDAD Y MITO

IAaki Garcia

Irene Gonzélez
Maria Martinez
Mariana Mendoza
Michelle Tobdn

THE WELL WORN SCARF
Jasis Pérez

Daniel Toston

Pablo Monzon

Europea
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CUSTOM
PAINT

INTERVENCION EN VIVO

El estudio de diseno Air Custom Paint junto con el
coordinador del Campeonato de FP Spainskills y Worldskills
de Car Painting, Pedro Urda, llevaron a cabo diferentes
talleres de pintura, aerografia, disefo, tipos de fondos,
lacado o pinturas especiales.

- Taller aerografia: donde el publico asistente pudo
participar en los talleres de aerografia, donde se pintaron
piezas de vehiculos con la ayuda de consagradas figura
del mundo del Custom Paint.

- Exposicibn de ganadores de Spainskills: Se
expusieron las piezas de los ganadores del Campeonato
Nacional de Formacion Profesional Sapinskills en la
modalidad de Car Painting y también obras inéditas de los
artistas participantes en MULAFEST.

« Masterclass técnicas de customizaciéon de vehiculos:
El profesor Pedro Urda impartié6 dos Masterclass teéricas
y practicas.
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SPECIAL
BIKE CULT

MOTOS PERSONALIZADAS

El festival acogidé una nueva edicion del Special Bike
Cult, el mayor concurso de personalizacion realizado
en Espana, cuyo ganador del Best of Show fue
Joaquin Montero Espinosa, de Zombi Garage, con un
premio de 5.000€ en metalico.

Por su parte, Pablo Pérez Gonzalez, de Dragon
Motorcycles , fue el ganador de la seccion StreetStyle,
Ricardo Coérdoba Lopez, de Voodoo Garage, resultd
vencedor de la seccion Custom y Jaime Martorell
Colom se hizo con el premio de FreeStyle.

Los ganadores unicos de cada categoria recibieron un
premio de 1.000€ en metalico.
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EXPOSICION

MOTORES PERSONALIZADOS

Mulafest volvié a acoger en el espacio de Garaje a ”If you
like cars”, que presentd una exposicion Unica para el
festival de mas de 60 coches llamada Rivales Miticos.

A lo largo de la historia del automovil, los fabricantes se
han batido por intentar tener los mejores coches y por ser
los mas rapidos. Esto ha dado lugar a épicas batallas de
donde han nacido coches que se han convertido en
leyendas, como los BMW M3, Nissan Skyline, Lancia

Delta Integrale o Porsche 959.
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LITTLE GARAGE

LOS PEQUENOS AMANTES DEL MOTOR

Los pequenos amantes del motor contaron con un espacio
dedicado a ellos, con juegos y talleres participativos para
comenzar a desarrollar su pasion por el mundo del motor:
Little Garage

En esta area los ninos pudieron montar sus propios
coches y motos, pilotar patinetes, participar en
concursos de pintura.

Little Garage cont6 también con una exposicion de
diferentes vehiculos, asi como photocall y area expositiva:
una zona de garaje completa para que los nifos iniciaran
su amor por las motos, mientras sus padres se relajaban
viendo el resto del pabellon.
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PIONEROS

LOS ORIGENES DEL CUSTOM EN ESPANA == P I O N E R O S D E L
; - " : '

CUSTOM ESPANOL

El Garaje de MULAFEST presenté un homenaje a quienes
han marcado las tendencias actuales en el mundo del
motor.

El area de Garaje recupera los origenes de la customizacion y
la personalizacion en nuestro pais, haciendo un homenaje a
aquellos que hace mas de 30 afos pusieron la semilla de la
que hoy se nutre una aficion y una larga lista de talleres y
preparadores.

Un espacio expositivo con imagenes de ayer y de hoy, asi
como motos decisivas de la historia del custom.
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STREET
FOOD

Y MUCHO MAS

En el pabelldbn 1 y en el nexo de unidn entre el pabellon 1y
el pabellbn 3 se pudo disfrutar y saborear todo tipo de
comida callejera y exética desde LA TAQUILLA y sus tacos
mexicanos, a una autentica parrila donde degustar
bocadillos de lomo, ternera etc., sin olvidarnos de los crepes,
las pizzas, las hamburguesas gourmet y los gofres entre
otros muchos mas.

Mano de Santo estuvo presente con un stand donde
promocionaban, comercializaban y hacian degustacion de su
novedoso producto anti-resaca.
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CONCIERTOS EN
DIRECTO

GARAJE SOUND Y MULAFEST LA COMBINACION
PERFECTA
La propuesta musical de Mulafest 2019 arrancé el viernes por

la tarde de la mano de GARAGE SOUND, que retne lo mejor
de la musica de garaje nacional e internacional.

Los artistas invitados fueron: MAGO DE 0z, SINKOPE,
ARIZONA BABY, UZZHUAIA, DIAVLO, THE NIFTYS, SOBER,
TARQUE, LA FUGA, JARED JAMES NICHOLS, AARON
BUCHANAN, KING SAPO, BIGBLACK RHINO, THE ROYAL
FLASH, THE PROFESSIONALS, SONOTONES, THE
LIZARDS, MAD ROVERS, SUEVICHA.

Los conciertos del viernes y sabado por la noche atrajeron la
mayor cantidad de publico durante las actuaciones de Mago de
Oz y Soéber, respectivamente, quienes partian como cabezas
de cartel. El sadbado por la noche se vivib un momento
irrepetible con la actuacion de Séber, junto a Tarque y Kutxi
Romero, de Marea, cerrando los conciertos de esa jornada.
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VOGUING

Una de las grandes novedades de MULAFEST ha
sido el Voguing, una de house dance originaria de la
década de los 80 y popular gracias a la cancion y el
video de Madonna Vogue, basada en las poses de las
revistas de moda.

Contd el viernes con una masterclass de Voguing
por Mother Spain Silvi ManneQueen y varias
exhibiciones by Madrid Ballroom Scene.
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BBOYING

CAMPEONATO NACIONAL DE BBOYING MBREAK
BATTLE SEXTO BREAKDANCE

Por sexto ano consecutivo el Campeonato Nacional
de breakdance Mbreak Battle se celebré en el
escenario interior de MULAFEST.

El Bboying (breakdance) conté de nuevo con numeroso
publico y participantes en una de las competiciones mas
esperadas del festival.

El sdbado se celebré la MBReak Battle, cuyo ganador
fue el grupo Fusion Rockers, clasificandose asi para el
campeonato nacional de 4vs. 4. En cuanto al premio para
el mejor Bboy fue a parar a Bboy Zomas.
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DANZAS URBANAS

CAMPEONATO NACIONAL DE ALLSTYLES MBREAK
FREESTYLE CONTEST VOL2

El domingo tuvo lugar el Campeonato de Allstyles, en el
qgue bailarines de diferentes estilos compitieron en auténticas
batallas urbanas de baile, resultando ganador el grupo
Street Life y como mejor bailarin Bboy Jazzbeat.

En esta disciplina cada uno de sus pasos fueron totalmente
libres y diferentes, improvisados, de forma que consiguen
comunicar con su cuerpo aquello que son y lo que
representan.
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TRICKING Y CROSSFIT

Los deportes urbanos, parte esencial de MULAFEST
desde sus inicios.

Este 2019 regresé el Tricking, el deporte que deriva de las
artes marciales y que durante el festival nos deleitd con
entrenamientos libres, exhibiciones, seminarios, talleres de
iniciacion y, por supuesto, jLas batallas de Tricking!.

Ademas, el Crossfit también form6 parte este ano de
MULAFEST; donde a través de ejercicios funcionales
constantemente variados y realizados a una alta intensidad,
aprendimos como mejora las cualidades fisicas de todos los
atletas que decidan practicarlo.
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CIRCO URBANO

La Escuela de Circo Diverso llevd a cabo
exhibiciones y talleres de malabares, masiil,
straps y aéreos, en los que pudo participar el
publico asistente al festival.
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