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1. DATOS BASICOS

Asignatura Estilismo y tendencias

Titulacion Grado en Disefio y Creacion de Moda

Escuela/ Facultad Escuela de Arquitectura, Ingenieria y Disefio-Campus Creativo

Curso A

ECTS 6

Caracter Basico

Idioma/s Castellano

Modalidad Virtual

Semestre 4

Curso académico 2024-2025

Docente coordinador Celia Carnicero

2. PRESENTACION

A lo largo de esta materia identificaremos el concepto de estilismo a través de su evolucion
cultural y social descifrando los cédigos de la imagen y de las tendencias. Comprobaremos la
influencia de los disefiadores y las marcas y su impacto en los distintos escenarios de
consumo. Analizaremos el proceso creativo como surgen y se transforman las prendas segun
los distintos ciclos de la moda.

3. RESULTADOS DE APRENDIZAIE

Conocimientos

CON1.Describir mediante moodboards las ideas basicas de una coleccion a partir de un
concepto.

CONZ2. Identificar las propuestas de creadores y firmas de vanguardia presentes en el contexto
de la moda actual.

-Distinguir las tendencias de moda en diferentes sociedades, &mbitos culturales o escenarios
de consumo.

-ldentificar nuevos vocabularios de moda.

-Reconocer las dinamicas sociales y generacionales presentes en una propuesta de estilismo.

Habilidades
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HAB1. Comunicar mediante tecnologias de la informacion los resultados del proceso de creacion
de una colecciéon de moda utilizando materiales graficos, fotograficos y audiovisuales.

-Aplicar el analisis de tendencias para concebir una coleccién de moda.
-Construir paneles de tendencias como soporte de las ideas.

-Planificar el desarrollo de estilismos segun presupuestos.

Competencias

.COMP1. Capacidad para identificar las tendencias en el entorno de la moda

4. CONTENIDOS

Introduccion al estilismo
Macrotendencias y microtendencias
Volumen, proporcién y silueta
Estilismo y género: nuevos discursos
Sportwear y tendencias urbanas

Estilismo y creacion de imagen

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacidn, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

Clase magistral

Aprendizaje basado en problemas
Aprendizaje basado en proyectos
Aprendizaje basado en ensefanzas de taller
Entornos de simulacién

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacién en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad Online:

Actividad formativa Numero de horas

Clases magistrales (modalidad virtual) 10
Clases virtuales sincronas (modalidad virtual) 20
Resolucién de problemas (modalidad virtual) 2
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Proyectos (modalidad virtual) 16
Actividades presenciales en talleres/ laboratorios oA
(modalidad virtual)

Estudios de contenidos y documentacién (modalidad 56
virtual)

Foro Virtual (modalidad virtual) 8
Tutoria académica virtual sincrona (modalidad virtual) 12
Pruebas de evaluacion presenciales (modalidad virtual) 2

7. EVALUACION

A continuacion, se relacionan los sistemas de evaluacidn, asi como su peso sobre la calificacion total de la
asignatura:

Modalidad online:

Sistema de evaluacion Peso

Pruebas de evaluacién presenciales modalidad virtual) 50%
Caso/problema (modalidad virtual) 10%
Proyectos (modalidad virtual) 5%

Cuaderno de practicas de laboratorio/taller (modalidad virtual) 10%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podrds consultar en detalle las actividades de
evaluacion que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacion de cada
una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacion mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacion mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para
que la misma pueda hacer media con el resto de las actividades.

7.2. Convocatoria extraordinaria
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Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria deberds obtener una calificacion mayor o igual
que 5,0 sobre 10,0 en la calificacion final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para
que la misma pueda hacer media con el resto de las actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido las

correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no fueron
entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la

asignatura:
Actividades evaluables Fecha
Actividad 1 Octubre
Actividad 2 Noviembre
Actividad 3 Diciembre
Actividad 4 Enero

Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacidn sera notificada al estudiante en tiempo y forma.
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onomy%3A%20Redesigning%20fashion’s%20future.pdf>
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Global Fashion Agenda (2024). Disponible en <https://globalfashionagenda.org/news-
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Heuritech (2022). Understanding fashion trend life cycles: The 5 stages. Disponible en
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Modaes. Disponible en <https://www.modaes.com/back-stage/objetivo-2020-la-decada-en-que-
la-moda-asumio-que-debia-ser-sostenible>
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Riley, T. (2017). The Ultimate Fashion Fail: One Garbage Truck Of Textiles Is Thrown Away Every
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Disponible  en <http://www.forbes.com/sites/paularosenblum/2015/05/21/fast-fashion-has-
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10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA Y DIVERSIDAD

Desde la Unidad de Orientacion Educativa y Diversidad (ODI) ofrecemos acompafiamiento a nuestros
estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos. Otros de
los pilares de nuestra actuacidn son la inclusién del estudiante con necesidades especificas de apoyo
educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparaciéon de
oportunidades.

Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

1. Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacidon de asesorias y planes personalizados a
estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.

2. En materia de atencidn a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a
nivel de metodologia y evaluacion, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo
educativo persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes.

3. Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para desarrollar
diversas competencias que les enriqueceran en su desarrollo personal y profesional.

4. Orientacidn vocacional mediante la dotacidn de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas
vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccién de la titulacion

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION
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Universidad
Europea
iTu opinién importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para detectar puntos fuertes
y dreas de mejora sobre el profesorado, la titulacion y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrdnico.

Tu valoracidn es necesaria para mejorar la calidad de la titulacion.

Muchas gracias por tu participacion.
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