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1. DATOS BASICOS
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Docente coordinador Rosa Maria Sanchez del Pulgar Legido

2. PRESENTACION

La asignatura Storytelling (narrativa transmedia) pretende transmitir los conocimientos necesarios para
entender los problemas de comunicacidn y las soluciones creativas que implican la narracidn publicitaria
en diferentes medios y soportes de comunicacion en el mundo audiovisual pero especialmente en el
mundo publicitario.

3. RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

CONOCIMIENTOS
CON 1: Describir los fundamentos de la comunicacién sus técnicas y procesos creativos.

CON 4: Identificar los procedimientos de la composicion técnica y artistica de los diferentes soportes
audiovisuales, creativos, de ficcion, animacién y documental.

CON 5: Describir los relatos audiovisuales conociendo previamente las estructuras basicas del
analisis de obras audiovisuales asi, como escribir con fluidez, los guiones, textos y escaletas en el
campo de la ficcién, cine, television, radio y multimedia.

e Aprender los principios teéricos y practicos de la narracion transmedia combinando entornos
reales y virtuales en mltiples soportes.

COMPETENCIAS

COMP2. Capacidad para entender y transmitir en productos audiovisuales las diferentes realidades
sociales, culturales y politicas, y aplicar la normativa vigente desde un punto de vista abierto y
tolerante.
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COMP4. Capacidad para aplicar las nuevas tecnologias en entornos profesionales en el ambito de la
Comunicacién Audiovisual.

COMP5. Capacidad para actuar segun los derechos fundamentales y el derecho de igualdad entre
hombres y mujeres, la igualdad de oportunidades y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad y con los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos en un
entorno de comunicacion audiovisual.

En la tabla inferior se muestra la relacidn entre las competencias que se desarrollan en la asignatura y los
resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias ‘ Resultados de aprendizaje ‘

CG1, CG2, CG3, CG4, CG5, RA1
CB1, CB2, CB3, CB4, CBS5, CT1.
CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CT12,
CT17, CE1, CE4, CES5, CE6, CE7,

CE8

CG1, CG2, CG3, CG4, CG5, RA2
CB1, CB2, CB3, CB4, CB5, CT1.
CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CT12,
CT17, CE1, CE4, CE5, CES6, CE7,

CE8

CG1, CG2, CG3, CG4, CG5, RA3
CB1, CB2, CB3, CB4, CBS5, CT1.
CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CT12,
CT17, CE1, CE4, CE5, CES6, CE7,

CE8

CG1, CG2, CG3, CG4, CG5, RA4
CB1, CB2, CB3, CB4, CB5, CT1.
CT4, CT5, CT6, CT7, CT8, CT12,
CT17, CE1, CE4, CES5, CE6, CE7,

CE8

4. CONTENIDOS

La materia esta organizada en cuatro unidades de aprendizaje, las cuales, a su vez, estan divididas en
diferentes temas.
Unidad 1. Origen del relato y la esencia del ser humano.

3.3 Pregoneros, poetas y tradiciones teatrales.

3.3 El poder del relato y los poderes econdmicos, politicos, sociales y comerciales.

Unidad 2. Origen y augue del término Storytelling.
2.1 Tecnologia e hiperconectividad.

2.2 Los discursos narrativos. Cine, las artes plasticas, televisién, poesia, musica,
religién, politica, etc.”

Unidad 3. Publicidad, Narrativa y emociones.
3.1. Narrativa y productos. Implicacion emocional.
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3.2. La era del relato. Caracteristicas.
3.3 Consumer Insights.

3.3 El case Study publicitario. Narrativa para “cuentacuentos”

Unidad 4. Narrativa Transmedia.

4.1 Narrativa y diferentes lenguajes.
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4.2 Audiovisual y publicidad.

4.2 Requisitos para ser Transmedia.

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacion, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

Clase magistral.

Método del caso.

Aprendizaje cooperativo.
Aprendizaje basado en problemas.

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacién en horas del
estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas

Lecciones magistrales 10
Lecciones magistrales asincronas 5
Debates y coloquios 15
Elaboracién de informes escritos 15
Evaluacién formativa 15
Ensayos, comentarios de textos y analisis criticos de textos 30
Tutoria grupal 6
Trabajo auténomo 54

7. EVALUACION

A continuacion, se relacionan los sistemas de evaluacidn, asi como su peso sobre la calificacidn total de la
asignatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacion Peso

Prueba presencial de conocimiento 50

Observacién del desempefio 10
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Participacién en debates y foros 20
Entrega de informes y escritos 20

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podrds consultar en detalle las actividades de evaluacidn
que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacion de cada una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberas obtener una calificacién mayor o igual que 5,0
sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacion mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para que la
misma pueda hacer media con el resto de actividades.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria deberds obtener una calificacion mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacion final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacion mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para que la
misma pueda hacer media con el resto de actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido las correcciones
correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no fueron entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la asignatura:

Actividades evaluables Fecha

Actividad 1. Busqueda y analisis de un Semana 4-5
ejemplo de narrativa transmedia.
Actividad 2. Ejercicio individual deStorytelling. Concepto.

Semana 6-7
Actividad 3. Presentacion grupal y Semana 9-10
estratégica del proyecto seleccionado.

Actividad 4. Elaboracidn grupal de guidn y plan de contenidos Semana 12-13

transmedia
Actividad 5. Presentacidn proyecto Semana 16-17
Actividad 6. Prueba final Semana 18-19

Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier modificacion
serd notificada al estudiante en tiempo y forma.
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10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA, DIVERSIDAD E
INCLUSION

Desde la Unidad de Orientacién Educativa, Diversidad e Inclusidon (ODI) ofrecemos acompanamiento a
nuestros estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos.
Otros de los pilares de nuestra actuacidn son la inclusion del estudiante con necesidades especificas de
apoyo educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacién de
oportunidades.Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:Acompafiamiento y seguimiento mediante
la realizacion de asesorias y planes personalizados a estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento
académico.En materia de atencidn a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es
decir, a nivel de metodologia y evaluacidn, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo
educativo persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes. Ofrecemos a
los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para desarrollar diversas competencias
que les enriqueceran en su desarrollo personal y profesional.Orientacién vocacional mediante la dotacion
de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas vocacionales o que creen que se han equivocado en
la eleccidon de la titulacidn.Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION

iTu opinién importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para detectar puntos fuertes
y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacién y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico.

Tu valoracidn es necesaria para mejorar la calidad de la titulacidn.

Muchas gracias por tu participacion.


http://bit.ly/2oQ6gP1

