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1. DATOS BASICOS

Asignatura ‘ Teoria de la Comunicacién

Titulacion Grado en Periodismo

Escuela/ Facultad Facultad de Ciencias Econémicas, Empresariales y de la Comunicacion

Curso Primero

ECTS 6 ECTS

Caracter Obligatorio

Idioma/s Castellano

Modalidad Presencial

Semestre Primer semestre
Curso académico 2024/2025

Docente

Rosa M2 Sanchez del Pulgar Legido

2. PRESENTACION

La asignatura “Teoria de la Comunicacion” es una asignatura de cardcter obligatorio dentro de la
planificacién de las ensefianzas del Grado en Periodismo de la Universidad Europea de Madrid. Dicha
asignatura forma parte de uno de los ejes principales en el proceso formativo del futuro egresado en
periodismo.

Esta materia tiene como principales objetivos el analisis de los elementos, formas, procesos y estructuras
de la comunicacion, asi como sus métodos de trabajo, documentacion e investigacion para permitir un
conocimiento y entendimiento globalizado del fendmeno de la comunicacidon humana, referido no solo al
hecho comunicativo, sino también a la realidad social de la Informacion.

Alo largo de la asignatura, se estudian los distintos sistemas y medios de comunicacion desde sus origenes
y las implicaciones producidas por ellos en el desarrollo politico, econémico y social en la sociedad humana
en sus diferentes etapas de evolucién. Los contenidos de esta asignatura resultan relevantes para
estudiantes enfrentados dia a dia al hecho de la comunicacién.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias basicas:

e (CB1. Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un darea de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que,
si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

e (CBA4. Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico

tanto especializado como no especializado

Competencias transversales:
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CT1: Aprendizaje Auténomo: Habilidad para elegir las estrategias, las herramientas y los momentos
que considere mas efectivos para aprender y poner en practica de manera independiente lo que ha
aprendido.

CT4: Capacidad de andlisis y sintesis: ser capaz de descomponer situaciones complejas en sus partes
constituyentes; también evaluar otras alternativas y perspectivas para encontrar soluciones éptimas.
La sintesis busca reducir la complejidad con el fin de entenderla mejor y/o resolver problemas.

CT6: Comunicacion oral/ comunicacion escrita: capacidad para transmitir y recibir datos, ideas,
opinionesy actitudes para lograr comprensién y accién, siendo oral la que se realiza mediante palabras
y gestos y, escrita, mediante la escritura y/o los apoyos gréficos.

CT8: Gestion de la informacion: Capacidad para buscar, seleccionar, analizar e integrar informacién
proveniente de fuentes diversas.

CT12: Razonamiento critico: Capacidad para analizar una idea, fendmeno o situacién desde diferentes
perspectivas y asumir ante él/ella un enfoque propio y personal, construido desde el rigor y la
objetividad argumentada, y no desde la intuicidn.

Competencias especificas:

CE4. Capacidad para analizar, sintetizar y comunicar efectivamente contenidos de caracter muy
diverso a publicos receptores igualmente diversos.

CE6. Capacidad para jerarquizar la importancia de las informaciones, u otros contenidos que deba
cubrir, y los recursos que deba dedicar a ellas.

CE15. Conocimiento avanzado de la terminologia especifica de la profesion periodistica.

Resultados de aprendizaje:

RA1. Reconocer y analizar los elementos (procesos, formas y estructuras) de la comunicacion.

RA2. Analizar las implicaciones de los sistemas y medios de comunicacidon en la sociedad (en su
desarrollo politico, econémico y social).

RA3. Utilizar informacién, recursos y tecnologias con autonomia para alcanzar sus objetivos de
aprendizaje.

RA4. Participar y colaborar de forma activa en equipos de trabajo.
RAS. Solicitar ideas y opiniones para la toma de decisiones y planes conjuntos.

RA6. Asumir responsabilidades compartidas en proyectos comunes.

En la tabla inferior se muestra la relacion entre las competencias que se desarrollan en la asignatura y los
resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias Resultados de aprendizaje

CB1, CT6, CE1 RA1. Reconocer y analizar los elementos (procesos, formasy estructuras) de
la comunicacién.
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CB1, CTé6, CE1 . o . . .
RA2. Analizar las implicaciones de los sistemas y medios de comunicacién
en la sociedad (en su desarrollo politico, econémico y social).
CB4, CT2, CE1, CE8 RA3. Utilizar informacidn, recursos y tecnologias con autonomia para
alcanzar sus objetivos de aprendizaje.
CB1, CT6, CE1 RAA4. Participar y colaborar de forma activa en equipos de trabajo.

CB1, CT6, CT7, CE1, RAS. Solicitar ideas y opiniones para la toma de decisiones y planes
CE8 conjuntos.

CB1, CT2,CT7, CEl, RAB6. Asumir responsabilidades compartidas en proyectos comunes.
CE8

4. CONTENIDOS

La materia esta organizada en seis unidades de aprendizaje, las cuales, a su vez, estan divididas en temas
(cuatro o cinco temas dependiendo de las unidades):

Unidad 1. Introduccion a los conceptos de Teoria y de Comunicacion
e 1.1.Introduccidn a los conceptos de Teoria y de Comunicacién

Unidad 2. Los primeros estudios sobre comunicaciéon de masas
¢ 2.1. La Escuela de Chicago
¢ 2.2. La Mass Communication Research
e 2.3. Los efectos de los medios

Unidad 3. Teorias de la recepcion y de la interpretacion
e 3.1.Llaconstruccion de la realidad

e 3.2.Laagenda-setting

e 3.3. Los conceptos de frame y framing

e 3.4 Elanalisis critico del discurso (T. A.van Dijk)
e 3.5. Aplicacién: ejercicio sobre framing

Unidad 4. Comunicacion y cultura

e 4.1.laEscuela de Frankfurt

e 4.2.Semidticay sociologia (R. Barthes, U. Eco, E. Morin)

e 4.3, Los cultural studies britanicos

e 4.4, Aplicacién: ejercicio inspirado en Mitologias de R. Barthes

Unidad 5. Desinformacion en red

e 5.1. Conceptos de Fake news, desinformacién y postverdad

e 5.2.Inicios del periodismo de verificacion.

5.3. Newsroom vs NGO. Modelos de negocio en los medios de verificacion de informacion.
5.4. Aplicacion: ejercicio de fact-checking.

Unidad 6. Comunicacion y globalizacion

e 6.1. Armand Mattelart

e 6.2. Manuel Castells

e 6.3 Aplicacién: comunicacién de masas y autocomunicacién de masas
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5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacion, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

o (Clase magistral.
e Método del caso.
e Aprendizaje basado en proyectos y problemas

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizardn y la dedicacién en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas

Clases magistrales y magistrales asincronas 30
Evaluacion formativa 15
Analisis de casos 15

Exposiciones orales de trabajos

Elaboracion de informes y escritos 15
Trabajo auténomo 54
Debates y coloquios 15
Tutoria grupal 5
Pruebas de evaluacion presenciales 1
TOTAL 150

7. EVALUACION

A continuacidn, se relacionan los sistemas de evaluacidn, asi como su peso sobre la calificacién total de la
asignatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacion Peso

Prueba de conocimiento 40%
Entrega de informes y escritos y casos 40%
Observacion del desempefio 20%
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En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podrds consultar en detalle las actividades de
evaluacion que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacion de cada
una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacion mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, serd necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para
gue la misma pueda hacer media con el resto de actividades.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacién mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para
qgue la misma pueda hacer media con el resto de actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido las

correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no fueron
entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la
asignatura:

Actividades evaluables Fecha

Actividad 1. Entorno comunicacional Semana 2-3
Actividad 2. Aplicacion practica. Esquemas comunicativos Semana 4-5
Actividad 3. Investigacion grupal de los principales modelos Semana 6-7
comunicativos: Estructuralismo, Funcionalismo y Escuela de

Francfort.

Actividad 4. Prueba objetiva parcial de conocimientoss Semana 8
Actividad 5. Analizar la agenda setting de un medio Semana 9-10
Actividad 6. Verificacion de una informacion (fact-checking) Semana 13-14
Actividad 7. Analisis de un texto. Comunicacién de masas y Semana 16
autocomunicacion de masas

Actividad 8. Prueba de conocimientos final Semana 18
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Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacién serd notificada al estudiante en tiempo y forma.

9. BIBLIOGRAFIA

A continuacion, se indica bibliografia recomendada:

. Andaluz Antdn, L. 2021. “Medidas preventivas en contra de la desinformacién en Europa”. En
Manuel Blanco Pérez (cood.), El progreso de la Comunicacion en la era de los prosumidores
(pp.171-194). Dykinson S.L.

. Andaluz Antdn, L. 2022. “Emociones morales, orientacion politica e identificacion social como
estrategia en la difusidn y viralizacion de bulos en Twitter durante la travesia del barco
Aquarius”. En Transmitiendo la persuasion: la comunicacion que influye. Fragua.

. Andaluz Antdn, L. 2022. “La expansién actual de las iniciativas de fact-checking. Organizaciones
en activo”. En Mediaciones comunicativas. Thomson Reuters-Aranzadi.

. Jiménez-Ramirez, Jorge. 2016. “Lengua y caos: esbozo de las implicaciones de la teoria de los
sistemas complejos para la Lingtistica”. En Nuevas investigaciones linglisticas. Santander:
Editorial Difunde-Universidad de Cantabria.

. Revilla Guijarro, Almudena. 2016. “El podcast y el club de lectura para padres: propuestas de
promocién de la lectura para personas con discapacidad intelectual”. A. Ocampo Gonzalez
(ed.), Madrid: Asociacidn Espafiola de Comprension lectora.

. Revilla Guijarro, Almudena. 2015. “Una aproximacion a la metodologia de textos periodisticos
adaptados”. A. Ocampo Gonzalez (ed.), Lectura para todos. El aporte de la facil lectura como via
para la equiparacién de oportunidades. Madrid: Asociacion Espafola de Comprensidn lectora.

. Andaluz Antén, L., Fernandez Fernandez, A., & Sacaluga Rodriguez, I. 2022. Las tendencias
Edtech para la Alfabetizacion mediatica en el aula. Herramientas de fact-checking. Aula de
Encuentro.

. Diaz, J., Cordero, R., Ramiro, Jorge, Silva, A, Fonseca, A. 2022. “Construyendo la escuela del

futuro: Guia (ciber)humanista para orientarse en la jungla digita”. Viento Sur.

. Fernandez Fernandez, A., Revilla Guijarro, A., & Andaluz Antén, L. 2020. Anélisis de la
caracterizacion discursiva de los relatos migratorios en Twitter. El caso Aquarius. Revista Latina
de Comunicacion Social, (77), p. 1- 18.

. Ferndndez Fernandez, A., Andaluz Antdn, L., & Sacaluga Rodriguez, I. 2022. El papel de las
narraciones digitales interactivas en los procesos de alfabetizacién mediatica y comunicacional.
Etic@ net. Revista cientifica electronica de Educacién y Comunicacion en la Sociedad del
Conocimiento, 22(1), 70-89.

. Barthes, R.: Mitologias, Barcelona, Paidds, 1980. o Castells, M.: Redes de indignacién y
esperanza, Madrid, Alianza Editorial, 2012.
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° Chillén, A.: La palabra facticia. Literatura, periodismo y comunicacién, Barcelona, UAB, 2014. o
Duch, L. y A. Chillén, Un ser de mediaciones. Antropologia de la comunicacién, Vol. 1, Barcelona,
Herder, 2012.

. Duch, L. y A. Chillén: Sociedad mediatica y totalismo. Antropologia de la comunicacién, Vol. 2,
Barcelona, Herder, 2016.

. Eco, U.: Apocalipticos e integrados ante la cultura de masas, Barcelona, Lumen, 1993.

. Fortner, Robert S. y P. Mark Fackler (eds.): The handbook of Media and Mass Communication
Theory, Oxford, Wiley Blackwell, 2014.

° Habermas, J.: Teoria de la accion comunicativa, Madrid, Taurus, 1999. o Han, B-Ch.:
Hiperculturalidad, Barcelona, Herder, 2018.

° Innerarity, D.: La democracia del conocimiento, Barcelona, Paidds, 2011.

. Moragas, M. de: Interpretar la comunicacién. Estudios sobre medios en Américay Europa,
Barcelona, Gedisa, 2011.

° Pons, S.: Conceptos y aplicaciones de la teoria de la relevancia, Madrid, Arco/Libros, 2004.

. Sperber, D.: Explicar la cultura. Un enfoque naturalista, Madrid, Morata, 2005.

10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA, DIVERSIDAD E
INCLUSION

Desde la Unidad de Orientacidn Educativa, Diversidad e Inclusién (ODI) ofrecemos acompafiamiento a
nuestros estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos.
Otros de los pilares de nuestra actuacion son la inclusidn del estudiante con necesidades especificas de
apoyo educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacién de
oportunidadesDesde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacion de asesorias y planes personalizados a
estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.En materia de atencion a la diversidad, se
realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a nivel de metodologia y evaluacién, en aquellos
alumnos con necesidades especificas de apoyo educativo persiguiendo con ello una equidad de
oportunidades para todos los estudiantes. Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos
extracurriculares para desarrollar diversas competencias que les enriquecerdn en su desarrollo personal
y profesional.Orientacién vocacional mediante la dotaciéon de herramientas y asesorias a estudiantes
con dudas vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccion de la titulacién.Los
estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION

iTu opinidnimporta! La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para
detectar puntos fuertes y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacidn y el proceso de ensefianza-
aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico. Tu valoracién es necesaria para mejorar la calidad de la titulacidn.

7
Muchas gracias por tu participacion.
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