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1. DATOS BASICOS

Asignatura HISTORIA DE LOS MEDIOS

Titulacién Grado en Periodismo

Escuela/ Facultad Facultad de Ciencias Econdmicas, Empresariales y de la Comunicacion

Curso 12

ECTS 6

Caracter Basica

Idioma/s Espafiol

Modalidad Presencial

Semestre Primer Semestre

Curso académico 2024/25

Docente coordinador Dra. PILAR YEBENES

Docente Dra. PILAR YEBENES

2. PRESENTACION

La asignatura de Historia de los Medios Audiovisuales es una asignatura de caracter
obligatorio dentro de la planificacion de las ensefianzas del Grado en Periodismo vy
Comunicacion de la Universidad Europea de Madrid. La asignatura, que engloba el
conocimiento de todos los medios audiovisuales existentes, es parte fundamental de
formacion en el proceso académico del futuro egresado en el Grado. En este contexto, la
asignatura plantea como objetivo la evolucién y estudio pormenorizado del lenguaje
audiovisual en las representaciones y medios visuales y auditivos, signos y cédigos de la
imagen y el sonido. Asi pues, a lo largo de la asignatura el estudiante analiza los diferentes
medios audiovisuales en su larga historia, pudiendo confeccionar él mismo un esquema de
produccion y desarrollo de un medio audiovisual cualquiera.

La asignatura Historia de los Medios Audiovisuales se concibe de esta forma desde un punto
de vista tedrico-practico, lo que situa al estudiante ante ejemplos y supuestos reales de
medios audiovisuales que, una vez finalizado el grado, le ayudaran a comprender de
inmediato el funcionamiento de los medios audiovisuales actuales y por ende su entrada en
el mercado laboral audiovisual.
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3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias basicas:

CB1: Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en
un area de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio.

CB3: Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4: Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones
a un publico tanto especializado como no especializado.

Competencias generales:

CG1: Capacidad para identificar, interpretar, formular y solucionar problemas que se
plantean en el ambito del periodismo.

CG2: Capacidad para entender y transmitir en contenidos periodisticos las diferentes realidades
sociales, culturales y politicas, y aplicar la normativa vigente desde un punto de vista abierto y
tolerante

Competencias transversales:

CT1: Aprendizaje Autonomo: Habilidad para elegir las estrategias, las herramientas y
los momentos que considere mas efectivos para aprender y poner en practica de
manera independiente lo que ha aprendido.

CT4: Capacidad de andlisis y sintesis: ser capaz de descomponer situaciones
complejas en sus partes constituyentes; también evaluar otras alternativas y
perspectivas para encontrar soluciones Optimas. La sintesis busca reducir la
complejidad con el fin de entenderla mejor y/o resolver problemas.

CT6: Comunicacion oral/ comunicacidn escrita: capacidad para transmitir y recibir datos, ideas,
opiniones y actitudes para lograr comprension y accion, siendo oral la que se realiza mediante

CT8: Gestidn de la informacion: Capacidad para buscar, seleccionar, analizar e integrar
informacion proveniente de fuentes diversas.

CT11: Planificacién y gestién del tiempo: Capacidad para establecer unos objetivos y
elegir los medios para alcanzar dichos objetivos usando el tiempo y los recursos de una
forma efectiva.

CT17: Trabajo en equipo: Capacidad para integrarse y colaborar de forma activa con
otras personas, areas y/u organizaciones para la consecucién de objetivos comunes.

CT18: Utilizacion de las tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC): Capacidad
para utilizar eficazmente las tecnologias de la informacién y las comunicaciones como
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herramienta para la busqueda, procesamiento y almacenamiento de la informacién, asi como
para el desarrollo de habilidades comunicativas

Competencias especificas:

CE2. Conocimiento global de los principales acontecimientos histéricos nacionales,
europeos y mundiales que influyen en el presente.

CES3. Conocimiento de los aspectos sociales, politicos y econémicos del estado
espafiol y su entorno internacional.

CE4 Capacidad para analizar, sintetizar y comunicar efectivamente contenidos de
caracter muy diverso a publicos receptores igualmente diversos.

CE11. Conocimiento de los procesos documentales y analisis de datos y fuentes para el
ejercicio de su profesion.

CE22. Conocer las nuevas tendencias tecnologicas y de la comunicacion.

Resultados de aprendizaje:

RA1: Reconocer y analizar, con sentido critico, las caracteristicas de los medios
RA4: Participar y colaborar de forma activa en equipos de trabajo.

RAS5: Asumir la responsabilidad del propio trabajo.

RA6: Asumir responsabilidades compartidas en proyectos comunes.

En la tabla inferior se muestra la relacién entre las competencias que se desarrollan en la asignatura y los
resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias Resultados de aprendizaje

CB1, CB3, CB4, RA1. Historia y evolucién de los medios a través de la estética, la
CG1, CG2, CTH1, industria, la sociedad y la cultura. Interpretacion de los cddigos,
CT4, CT6, CTS, signos y simbolos de la imagen en su extension comunicativa
CT11, CT17, CT18,
CE2, CE3, CE4,
CE11, CE22
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CT9 RA4. Participar y colaborar de forma activa en equipos de trabajo
CG1, CG2, CT7, CES RAS5. Asumir la responsabilidad del propio trabajo
CG5, CE6 RA6. Asumir responsabilidades compartidas en proyectos comunes

4. CONTENIDOS

La materia esta organizada en una Unidad de Aprendizaje (U.A.), la cual, a su vez, estd dividida

en temas:
1. LA EPIDEMIA EN LA CULTURA DEL ESPECTACULO

1.1 La evolucion de la informacion en los medios
1.2. Postculturas, contraculturas y otras civilizaciones del espectaculo
1.3 Actividad: 24 H con el candidato

2. LA INDUSTRIA CULTURAL
2.1. IC: Incidencia de la tecnologia
2.2. IC: Mercado de trabajo
2.3. IC: Mercado de productos y bienes culturales
2.4. Actividad: Mutaciones del Cine Contemporaneo (Rosembaum, 2011)
Streaming Wars (Neira, 2020)

3. EL CONSUMO AUDIOVISUAL

3.1 Plataformas y contenidos
3.2. El fendmeno de las series

4. LATV Y LA RADIO: De ayer a hoy

5. CINE Y FOTOGRAFIA:

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacion, se indican los tipos de metodologias de ensefanza-aprendizaje que se
aplicaran:

¢ Clase magistral.
¢ Método del caso.
¢ Aprendizaje cooperativo.
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¢ Aprendizaje basado en proyectos.

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacidn, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaradn y la dedicacion en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas

Ensayos, comentarios de textos y andlisis criticos de textos y 30
videos

Debates y coloquios 15
Lecciones magistrales 15
Elaboracién de informes de medios 15
Evaluacién formativa 15
Tutoria 6
Trabajo auténomo 54
TOTAL 150

7. EVALUACION

A continuacion, se relacionan los sistemas de evaluacién, asi como su peso sobre la calificacidn total de la
asignhatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacion Peso

Pruebas de conocimiento 50%
Informes y escritos 30%
Observacién del desempefio 20%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podrds consultar en detalle las actividades de
evaluacién que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacién de cada
una de ellas.
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7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberas obtener al menos un 5 en el conjunto de las
actividades evaluables, teniendo en cuenta que para que las actividades de caracter practico puedan hacer
media con los ejercicios tedrico-practicos, la media de estos dos uUltimos ha de ser al menos de 4 puntos.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria deberds obtener una calificacién mayor o igual
que 5,0 sobre 10,0 en la calificacidn final (media ponderada) de la asignatura. En todo caso, sera necesario
gue obtengas una calificacién mayor o igual que 4,0 en el ejercicio tedrico-practico para que el resto de las
actividades puedan hacer media con este. Ademas, se debera presentar una serie de actividades no
superadas -0 no entregadas- en convocatoria ordinaria

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de |a asignatura:

ACTIVIDAD 1 semanas 2-3.5-6

ACTIVIDAD 2 semanas 7-8- adelante

La fecha concreta de entrega o realizacién de cada una de las actividades se especificara en el campus
virtual de la materia. Si hubiera algiin cambio en estas fechas por razones organizativas, sera comunicado
oportunamente por la profesora en el campus virtual.

Dados los objetivos y las competencias que se persiguen en esta asignatura, no estd permitido el uso de
herramientas de inteligencia artificial generativa para la elaboracién -especialmente en lo referido a la
redaccidn- de las actividades y trabajos previstos para la evaluacion. A este respecto, cada trabajo o
actividad de caracter evaluativo que se entregue contard con una declaracidn del estudiante indicando el
no empleo de estas herramientas (se proporcionard un modelo para ello).
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10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA, DIVERSIDAD E
INCLUSION

Desde la Unidad de Orientacion Educativa, Diversidad e Inclusion (ODI) ofrecemos acompafiamiento a nuestros
estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos. Otros de los
pilares de nuestra actuacion son la inclusidon del estudiante con necesidades especificas de apoyo educativo, la
accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacién de oportunidades.

Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacion de asesorias y planes personalizados a estudiantes que
necesitan mejorar su rendimiento académico.

En materia de atencidn a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a nivel de
metodologia y evaluacién, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo educativo persiguiendo
con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes. Ofrecemos a los estudiantes diferentes
recursos formativos extracurriculares para desarrollar diversas competencias que les enriqueceran en su
desarrollo personal y profesional.

Orientacion vocacional mediante la dotacion de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas vocacionales o
que creen que se han equivocado en la eleccién de la titulacién.

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es
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11. ENCUESTAS DE SATISFACCION
iTU opinion importal

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para detectar puntos fuertes
y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacién y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico.

Tu valoracién es necesaria para mejorar la calidad de la titulacién.

Muchas gracias por tu participacién.





