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1. DATOS BASICOS

Asignatura Comercializacién y distribucion audiovisual

Titulacién Grado en Comunicacion Audiovisual

Escuela/ Facultad Ciencias Sociales y de la Comunicacién

Curso Tercero

ECTS 6 ECTS

Caracter Obligatoria

Idioma/s espafiol/inglés

Modalidad Presencial

Semestre S6

2024/2025

Curso académico

i et ek Miguel Angel Alonso Guisande

2. PRESENTACION

Los oficios y responsabilidades del distribuidor y exhibidor. El marketing: festivales, notas y dossier de
prensa, el “pitch” y otras técnicas de negociacion, creacion de una imagen de marca, el publico objetivo.
La distribucién y exhibicidn tradicional y nuevas alternativas (salas de cine/fisico/television/internet). La
distribucién nacional e internacional.

3. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Conocimientos

CONO1. Describir los fundamentos de la comunicacién sus técnicas y procesos creativos.

CONO4. Identificar los procedimientos de la composicidn técnica y artistica de los diferentes soportes
audiovisuales, creativos, de ficcién, animacién y documental.

. Conocer las bases de la distribucion y exhibicion. ldentificar sus sistemas y estructuras
organizativas.

Habilidades

HABO2. Aplicar los conceptos éticos y deontoldgicos, asi como del ordenamiento juridico, del proceso de
la comunicacion audiovisual.

HAO4. Disefiar la puesta en escena de las producciones audiovisuales representativas de la industria.

. Analizar los dos actores y los mercados digitales. El cine y la television como actores de las tres
bases principales de creacion: productor, distribuidor y exhibidor. Agentes que intervienen en los
procesos. Vocabulario especifico de las distintas categorias.

Competencias
CPO03. Capacidad para desarrollar proyectos y productos audiovisuales.
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CP04. Capacidad para aplicar las nuevas tecnologias en entornos profesionales en el ambito de la
Comunicacién Audiovisual.

CPO5. Capacidad para actuar segun los derechos fundamentales y el derecho de igual-dad entre hombres
y mujeres, la igualdad de oportunidades y accesibilidad universal de las personas con discapacidad y con
los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos en un entorno de comunicacion
audiovisual.

4. CONTENIDOS

La materia esta organizada en cinco unidades de aprendizaje:

UA 1. Distribucidn nacional e internacional en TV: Las audiencias y compraventa de formatos
UA 2. Marketing cinematografico. Distribucién y exhibiciéon en salas

UA 3. Festivales, mercados y comercializacién audiovisual

UA 4. Las nuevas ventanas de explotacién: Casos de éxito

UA 5. Técnicas de negociacion avanzadas: El Pitch

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacion, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

e C(Clase magistral
e Método del caso
e Aprendizaje basado en problemas (ABP)

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacién en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas
Trabajo auténomo 20 h
Actividades en talleres y/o laboratorios 20 h
Elaboracidn y Disefio de Proyectos 50 h
Debates y coloquios 10h
Exposiciones orales 40 h
Lecciones Magistrales 10h
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7. EVALUACION

A continuacion, se relacionan los sistemas de evaluacién, asi como su peso sobre la calificacion total de la
asignatura:

Modalidad presencial:

Portafolio 40%
Proyectos 40%
Exposicion oral 20%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podrds consultar en detalle las actividades de
evaluacion que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacién de cada
una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacién mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria deberas obtener una calificacion mayor o igual
que 5,0 sobre 10,0 en la calificacidon final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 4,0 en la prueba final, para
que la misma pueda hacer media con el resto de las actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido las

correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no fueron
entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la
asignatura:

Actividades evaluables Fecha

Actividad 1. Disefio estratégico de exposicion en festivales y eventos Semana 4-5
cinematograficos

Actividad 2. Teaser o trailer, documento audiovisual publicitario Semana 6-7
explicito

Actividad 3. Empathy map en el marketing cinematografico Semana 9-10
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Actividad 4. Analisis de campafia de marketing cinematografico

Semana 12-13

Actividad 5. Ejercicio de evaluacién de conocimientos tipo test

Semana 14-15

Actividad 6. Dossier de comercializacidon

Semana 16-17

Actividad 7. Técnica avanzada de negociacion: El Pitching como
herramienta fundamental

Semana 18

Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas
modificacidn sera notificada al estudiante en tiempo y forma.

9. BIBLIOGRAFIA

A continuacion, se indica bibliografia recomendada:

de las actividades. Cualquier
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Vachon, C.: A Killer Life: How an Independent Film Producer Survives Deals and Disasters in
Hollywood and Beyond. Hal Leonard Corporation, 2007.

Vogel, H.L.: Entertainment Industry Economics: A guide for financial analysis. Cambridge University
Press, 2007.

Jenkins, H.: Convergence culture: Where old and new media collide. New York University Press:
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10.

AGUADO, G.; GALAN, J.; FERNANDEZ-BEAUMONT, J.; GARCIA, L. J., Organizacién y gestién de la
empresa informativa, Sintesis, 2008, Madrid

BUSTAMANTE, E., La televisién econdmica: Financiacion, estrategias y mercados., Gedisa, 2001,
Barcelona

CASTAN, J. M., Fundamentos y aplicaciones de la gestidn financiera de la empresa, 2, Piramide, 2007
CALVO, C., La empresa de cine en Espafia., Ediciones laberinto, 2003, Madrid

CUEVAS, A, Economia cinematografica: la produccién y el comercio de peliculas., Compafiia
Audiovisual Imagindgrafo, 1999, Madrid

ECUA, H. et al., Libro blanco del audiovisual: cémo producir, distribuir y financiar una obra
audiovisual, Grupo Exportfilm, 2000, Madrid

GARCIA, P. Y RAMIREZ, M. del M., Creando empresas para el sector audiovisual: Cine, televisién,
documental y animacién, Fundacién Audiovisual de Andalucia., 2004, Sevilla

GARCIA-TENORIO RONDA, J.; GARCIA MERINO, M. T.; PEREZ RODRIGUEZ, M. J.; SANCHEZ QUIROS,
I. y SANTOS, Organizacion y direccién de empresas, Thomson, 2006,

MEDINA LAVERON, M., Estructura y gestiéon de empresas audiovisuales, EUNSA, 2005
Neira, E. (2020). Streaming Wars: La nueva television. Espafia: Libros Cupula.

UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA Y DIVERSIDAD

Desde la Unidad de Orientacion Educativa y Diversidad (ODI) ofrecemos acompafiamiento a nuestros

estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos. Otros de

los pilares de nuestra actuacion son la inclusidon del estudiante con necesidades especificas de apoyo

educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacion de

oportunidades.

Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacidon de asesorias y planes personalizados a
estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.

En materia de atencion a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a
nivel de metodologia y evaluacion, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo
educativo persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes.
Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para desarrollar
diversas competencias que les enriqueceran en su desarrollo personal y profesional.

Orientacién vocacional mediante la dotacidn de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas
vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccion de la titulacidn

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:

orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11.

ENCUESTAS DE SATISFACCION


mailto:orientacioneducativa@universidadeuropea.es
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iTu opinién importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para detectar puntos fuertes
y dreas de mejora sobre el profesorado, la titulacidn y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico.

Tu valoracidon es necesaria para mejorar la calidad de la titulacion.

Muchas gracias por tu participacion.
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