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2. PRESENTACION

“Infografia y Visualizacion de Datos” es una asignatura de caracter optativo del Grado en
Publicidad. En ella se estudia el papel que desempefian los datos en el contexto de la
comunicacién digital, analizando los conceptos de Big Data, Open Data y Data Science, asi como
las diferentes técnicas empleadas en la captacion, el procesamiento y el andlisis de datos.
Asimismo, en ella se estudian diferentes herramientas empleadas en la infografia y la
visualizacién de datos.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Competencias basicas:

CB1: Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un drea
de estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar
a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos
aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio

CB2: Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de
estudio.

CB5: Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Competencias transversales:
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CT1: Aprendizaje Auténomo: Habilidad para elegir las estrategias, las herramientas y los
momentos que considere mds efectivos para aprender y poner en practica de manera
independiente lo que ha aprendido.

CT3: Capacidad para adaptarse a nuevas situaciones: ser capaz de valorary entender posiciones
distintas, adaptando el enfoque propio a medida que la situacién lo requiera.

CT13: Razonamiento critico: Capacidad para analizar una idea, fendmeno o situacién desde
diferentes perspectivas y asumir ante él/ella un enfoque propio y personal, construido desde
el rigor y la objetividad argumentada, y no desde la intuicion

CT18: Utilizacion de las tecnologias de la informacidon y las comunicaciones (TIC): Capacidad para
utilizar eficazmente las tecnologias de la informacién y las comunicaciones como
herramienta para la blisqueda, procesamiento y almacenamiento de la informacidn, asi
como para el desarrollo de habilidades comunicativas.

CT8: Espiritu emprendedor: Capacidad para asumir y llevar a cabo actividades que generan
nuevas oportunidades, anticipan problemas o suponen mejoras.

CT9: Mentalidad global: Ser capaz de mostrar interés y comprender otros estandares y culturas,
reconocer las propias predisposiciones y trabajar con efectividad en una comunidad
global.

Competencias especificas:
CE3: Conocimiento delas herramientastecnoldgicas, cdmo utilizarlas y aplicarlas a la publicidad.

CE6: Capacidad para aplicar técnicas creativas en el disefio de productos publicitarios de manera
innovadora.

CE7: Conocimiento de las herramientas tecnoldgicas, hardware y software especificos que se
requieren para la creacién, produccién, intercambio de proyectos y emisidon de
productos publicitarios.

CES: Conocimiento de las técnicas y usos del disefio grafico aplicado a los medios de
comunicacién y a los nuevos entornos publicitarios segun criterios estéticos,
audiovisuales, artisticos, etc., aportando valor a cada proyecto a través del proceso
creativo.

CE12: Conocimiento de los recursos linglisticos y las técnicas de la comunicacidn publicitaria
para su aplicacién en la realizacidon de producciones publicitarias.

CE13: Capacidad de reconocer y aplicar la normativa legal basica, la ética y la deontologia en el
sector de la comunicacion publicitaria en su conjunto.

CE14: Conocimiento de las herramientas técnicas para elegir las mas adecuadas en el desarrollo
de proyectos de animacidn tanto en 2D como en 3D.

CE15: Capacidad paraidear, plasmary desarrollar proyectos publicitarios teniendo en cuenta los
entornos sociales en los que se desarrollara el proyecto.
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CE18: Capacidad para detectar las tendencias de cada una de las disciplinas de la comunicaciéon
en su aplicacion al sector publicitario.

CE22: Conocimiento del uso correcto del espafiol tanto oral como escrito como elemento de

transmision de informacion en el ambito publicitario y en el campo profesional.

Resultados de aprendizaje:

RA1l: Elestudiante obtendralas habilidadesy destrezas requeridas en el manejo de las
distintas técnicas de la creacidon y procesamiento de bases de datos.

RA2: El estudiante obtendrd las habilidades y destrezas requeridas en la creacién de
infografias interactivas.

En la tabla inferior se muestra la relacidn entre las competencias que se desarrollan en la
asignatura y los resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias Resultados de aprendizaje

CB1,CB2, CB5, CG1, CT1,CT3,CT13, CT18, CE3, CE7, RA1
CE12, CE13, CE15, CE22

CB1, CB2, CB5, CG2, CG3, CT1, CT3, CT13, CT18, CE3, CE7, RA2
CES, CE12, CE13, CE14, CE15, CE18, CE22

4. CONTENIDOS

UALl. Introduccidn a la cultura de datos. Aplicacién en el campo de la publicidad. UA2.
Principios generales de la infografia.
UA3.  Principios generales de la visualizacidon de datos. UA4.

Proyecto.

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacidn, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

Clase magistral.

Método del caso.

Aprendizaje cooperativo.
Aprendizaje basado en problemas.
Aprendizaje basado en proyectos.
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6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacion
en horas del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas
Lecciones magistrales 15
Andlisis de casos 5
Resoluciéon de problemas 15
Exposiciones orales de trabajos 10
Elaboracién de informes y escritos 5
Tutorias 5
Trabajo auténomo 20

7. EVALUACION

A continuacidn, se relacionan los sistemas de evaluacién, asi como su peso sobre la calificacion
total de la asignatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacién Peso

Pruebas presenciales de conocimiento 40%
Actividades formativas 50%
Observacién de desemperfio 10%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podras consultar en detalle las actividades
de evaluacién que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de
evaluaciéon de cada una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacién mayor o
igual que 5,0 sobre 10,0 en la calificacion final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificacion mayor o igual que 5,0 en la prueba
final, para que la misma pueda hacer media con el resto de las actividades.
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7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacién mayor o
igual que 5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, sera necesario que obtengas una calificaciéon mayor o igual que 5,0 en la prueba
final, para que la misma pueda hacer media con el resto de las actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido

las correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no
fueron entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la
asignatura:

Actividades evaluables Fecha

Actividad 1 30 de septiembre de 2024
Actividad 2 21 de octubre de 2024
Actividad 3 4 de noviembre de 2024
Actividad 4 2 de diciembre de 2024
Actividad 5 17 de diciembre de 2024
Actividad 6 20 de enero de 2025

Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacion serd notificada al estudiante en tiempo y forma.
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10.UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA Y DIVERSIDAD

Desde la Unidad de Orientacién Educativa y Diversidad (ODI) ofrecemos acompafiamiento a nuestros
estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos.

Otros de los pilares de nuestra actuacion son la inclusién del estudiante con necesidades especificas de apoyo
educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacion de
oportunidades.

Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

1. Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacién de asesorias y planes personalizados a
estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.

2. En materia de atencidn a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a nivel
de metodologia y evaluacion, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo educativo
persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes.

3. Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para desarrollar diversas
competencias que les enriquecerdn en su desarrollo personal y profesional.

4. Orientacion vocacional mediante la dotacién de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas
vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccion de la titulacion.

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11.ENCUESTAS DE SATISFACCION
iTU opinidn importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccién para detectar puntos fuertes y
areas de mejora sobre el profesorado, la titulacion y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico.

Tu valoracidon es necesaria para mejorar la calidad de la titulacién.

Muchas gracias por tu participacion.
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