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1. DATOS BASICOS

Asignatura PRODUCCION PUBLICITARIA (digital, audiovisual, gréfica)

Titulacion Grado en Publicidad

Facultad de Ciencias Econdmicas, Empresariales y de la

Escuela/ Facultad .
Comunicacion.

Curso Tercero

ECTS 6 ECTS

Caracter Obligatorio

Idioma/s Castellano

Modalidad Presencial / Hyflex

Semestre Primer semestre
Curso académico 2025/2026

Docente coordinador Sergio Baltasar

Docente Sergio Baltasar

2. PRESENTACION

El presente curso se centra en los aspectos de produccién y estratégicos del mercado
publicitario, y ofrece a los estudiantes la oportunidad de desarrollar y controlar los procesos de
produccién de una campaiia.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

En la tabla inferior se muestra la relaciéon entre las competencias que se desarrollan en la
asignatura y los resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias Resultados de aprendizaje

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender
conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la
educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que,
si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la
vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar
datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para
emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de
indole social, cientifica o ética.
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Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas,
problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no
especializado.

Aprendizaje auténomo: Conjunto de habilidades para seleccionar
estrategias de busqueda, andlisis, evaluacién y gestidon de la
informacién procedente de fuentes diversas, asi como para

aprender y poner en practica
de manera independiente lo aprendido.

Aprendizaje auténomo: Conjunto de habilidades para seleccionar
estrategias de busqueda, analisis, evaluacion y gestion de la
informacion procedente de fuentes diversas.

Comunicacion escrita / Comunicacion oral: Capacidad para
transmitir y recibir datos, ideas, opiniones y actitudes para lograr
comprensidn y accion, siendo oral la que se realiza mediante
palabras y gestos y, escrita, mediante la escritura y/o los apoyos
graficos.

Mentalidad global: Ser capaz de mostrar interés y comprender
otros estandares y culturas, reconocer las propias
predisposiciones y trabajar con efectividad en una comunidad
global.

Capacidad para reconocer las diferentes teorias y corrientes de la
comunicacion social y los referentes histéricos de la comunicacion
publicitaria.

Resultados de aprendizaje

CB1,CT1, CT4,

CE02, CB23 RA1. Conocer y proporcionar a los alumnos una visién, lo mas completa

posible, sobre el proceso de trabajo de la produccidon publicitaria en este
pais.
RA2: El presente curso se centra en los aspectos de produccién vy

CB1,CT1,CT2,CT4, , . o .
estratégicos del mercado publicitario, y ofrece a los estudiantes la

CE02, CB23
oportunidad de desarrollar y controlar los procesos de produccion.
CT4, CT9, CEO02 2 2 0 12 ’

de mercado y presupuestarios propios de la profesién de produccion.

4. CONTENIDOS

Unidad 1. Contextualizacion. La Produccion Publicitaria dentro del sector Publicitario.
Requisitos de produccidn.
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Unidad 2: Agentes. Departamentos Inhouse, Outsourcing, el Producer. Perfiles profesionales y
aspectos técnicos.

Unidad 3. Produccion Grafica. Artes Finales, Tipografias, Industrias graficas. Recursos Visuales
de Inteligencia Artificial (MidJourney, Adobe, Dall-E...).

Unidad 4: Procesos. Artes Finales. Presupuestos. Facturacién. Lenguaje técnico en publicidad,
argot. Libro PPM. Casting Brief. Equipo técnico. Realizacion. Proveedores. Agentes externos y
freelances.

Unidad 5: Produccién audiovisual. Tratamientos, preparacion, planificaciéon y presupuestos.
Preproduccién — Rodaje — Postproduccién de una pieza audiovisual. .

Unidad 6. Recursos de Inteligencia Artificial aplicada a la producciéon Audiovisual. Deep Fake,
Suno IA.

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacidn, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

e Clase magistral.

¢ Método del caso.

e Aprendizaje cooperativo.

e Aprendizaje basado en problemas.
e Aprendizaje basado en proyectos.

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacién, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacion
en horas del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

Actividad formativa Numero de horas
Lecciones magistrales 35
Analisis de casos 20
Debates y coloquios 15
Actividades participativas grupales 20
Trabajo auténomo 40
Tutoria 10
Pruebas de conocimientos 10
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7. EVALUACION

A continuacidn, se relacionan los sistemas de evaluacidn, asi como su peso sobre la calificacion
total de la asignatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacion Peso

Proyecto (PPM,Presentacion final de proyecto y nota de los propios

compafieros/as). Entregables (trabajos e informes de produccion) 50%
Prueba de conocimiento. 40%
Observacion del desempefio 10%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podras consultar en detalle las actividades
de evaluacion que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de
evaluacion de cada una de ellas.

1.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberas obtener una calificacién mayor o
igual que 5,0 sobre 10,0 en la calificacion final (media ponderada) de la asignatura.

La nota de la prueba de conocimiento (examen) y la media de las practicas (proyecto) debera
ser mayor o igual a 5.0 para poder hacer la media.

1.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberds obtener una calificacion mayor o
igual que 5,0 sobre 10,0 en la calificacidn final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, serd necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 5,0 en la prueba de
conocimiento (proyecto), para que la misma pueda hacer media con el resto de actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber
recibido las correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien
aquellas que no fueron entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la

asignatura:
Actividades evaluables Fecha

Actividad 1. Presentacion pieza
Print
Digital + 1A

Semana 4-5
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Actividad 2. Presentacion Scripts. Semana 7-8
Actividad 3. Presentacion Semana 10-11
presupuestos
Actividad 4. Documentacion PPM Semana 12-13

Actividad 5. Presentacién

13-14
Reunién de Pre-Produccién. Semana 13

Actividad 6. Presentacion Social Semana 14-15
Media y offline.
Actividad 7. Prueba final. Semana 16-17

Este cronograma podrd sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacién serd notificada al estudiante en tiempo y forma.

9. BIBLIOGRAFIA

La obra de referencia para el seguimiento de la asignatura es:

e Madmen : temporada uno / [created by Matthew Weiner]
Por Weiner, Matthew | Hamm, Jon, int. | Moss, Elisabeth, int. | Kartheiser, Vincent,

int.. Editor: Madrid: Aurum Producciones, D.L. 2008
Biblioteca Dulce Chacéon UEM

* Solana, D. (2010): Postpublicidad: reflexiones sobre una nueva cultura publicitaria en la
era digital, Barcelona, Double You.

* Solana, Daniel. Desorden. LID, 2015

e Archivo del Club de Creativos. http://archivodelacreatividadcdec.com/

e Anuarios del CdeC.

* Reposito de Cannes Lions.

* Repositorio historiadelapublicidad.com

* The One Show. (vol 12, 13, 14...) http://www.oneclub.org/

e https://www.lovethework.com/work-awards/results?festival name=Cannes+Lions

10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA, DIVERSIDAD E INCLUSION

Desde la Unidad de Orientacion Educativa, Diversidad e Inclusién (ODI) ofrecemos
acompanamiento a nuestros estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a
alcanzar sus logros académicos. Otros de los pilares de nuestra actuacién son la inclusién del
estudiante con necesidades especificas de apoyo educativo, la accesibilidad universal en los
distintos campus de la universidad y la equiparacidn de oportunidades.
Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

1. Acompafamiento y seguimiento mediante la realizacion de asesorias y planes

personalizados a estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.


http://archivodelacreatividadcdec.com/
http://www.oneclub.org/
https://www.lovethework.com/work-awards/results?festival_name=Cannes+Lions
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2. En materia de atencién a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es
decir, a nivel de metodologia y evaluacién, en aquellos alumnos con necesidades
especificas de apoyo educativo persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para
todos los estudiantes.

3. Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para
desarrollar diversas competencias que les enriqueceran en su desarrollo personal y
profesional.

4. Orientacion vocacional mediante la dotacidon de herramientas y asesorias a estudiantes
con dudas vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccién de la titulacién.

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION

iTu opinion importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccién para detectar
puntos fuertes y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacion y el proceso de ensefianza-

aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu
correo electronico.

Tu valoracidn es necesaria para mejorar la calidad de la titulacion.

Muchas gracias por tu participacién.


mailto:orientacioneducativa@universidadeuropea.es

