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2. PRESENTACION

Esta materia proporciona una vision completa de los aspectos clave para la integracion de la
sostenibilidad en la industria de la moda. Explora la evolucién histdrica desde los origenes del
hiperconsumo, transitando por el consumidor, hasta la implementacién de practicas circulares,
regenerativas y vanguardias tecnoldgicas. Se analizan de manera integral los impactos ambientales,
sociales y econémicos de la industria y se proponen estrategias y modelos de negocio para su gestién
sostenible. A través del analisis de ciclo de vida, la integracion de la tecnologia y el resurgimiento de
practicas tradicionales, se busca comprender las oportunidades y desafios del futuro de la moda.

3. RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Conocimientos
CONOCIMIENTOS

CONS3. Reconocer las tendencias globales en materia de desarrollo sostenible y las dreas de impacto social,
econémico y medioambiental de la industria de la moda.

e Mostrar las dreas de impacto social, econdmico y medioambiental de la industria de la moda.

e  Describir las tendencias globales en materia de desarrollo sostenible.

e Identificar las diferentes fases del proceso industrial de la empresa de moda sostenible, fases y
tiempos

e  (Citar los objetivos de desarrollo sostenible (ODS)para el disefio de productos de moda adaptados
a criterios de sostenibilidad.

Habilidades
HAB?2. Planificar un proyecto empresarial de moda de acuerdo con valores sostenibles.
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e Disefiar una coleccién de moda a partir de recursos textiles innovadores.

e  Planificar un proyecto empresarial de moda de acuerdo a valores social y medioambientalmente
éticos.

Competencias

COMP3 Capacidad para Identificar las estrategias de promocién y comercio de productos de moda.

COMPS5 Capacidad para examinar el funcionamiento de comunicacion y gestion de la industria de la moda
global y sostenible.

4. CONTENIDOS

Indicadores de impacto en la industria textil.

Creatividad al servicio del upcycling.

Etiquetado, empaquetado y certificacidn sostenible (normativa).
Formas de distribucion.

Concepcion de materiales personalizados.

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacion, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

e C(Clase magistral
e Aprendizaje cooperativo
e Aprendizaje basado en proyectos

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacion en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad presencial:

. . Numero de
Actividad formativa
horas

Clases magistrales (modalidad presencial) 12
Seminarios de aplicacién practica (modalidad presencial) 18
Exposiciones orales de trabajos (modalidad presencial) 2
Elaboracion de informes y escritos (modalidad presencial) 16
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Proyectos (modalidad presencial) 24
Trabajo auténomo (modalidad presencial) 56
Debates y coloquios (modalidad presencial) 8
Tutoria académica (modalidad presencial) 12
Pruebas de evaluacién presenciales (modalidad presencial) 2

Modalidad virtual:

Actividad formativa Numero de
horas
Clases magistrales (modalidad virtual) 12
Clases virtuales sincronas (modalidad virtual) 18
Exposiciones orales de trabajos sincronos (modalidad virtual) 2
Elaboracion de informes y escritos (modalidad virtual) 16
Proyectos (modalidad virtual) 24
Estudios de contenidos y documentacién (modalidad virtual) 56
Foro Virtual (modalidad virtual) 8
Tutoria académica (modalidad virtual) 12
Pruebas de evaluacién presenciales (modalidad virtual) 2

7. EVALUACION

A continuacion, se relacionan los sistemas de evaluacién, asi como su peso sobre la calificacion total de la
asignatura:

Modalidad presencial:

Sistema de evaluacion Peso

Pruebas de evaluacidn presenciales (modalidad presencial) 50%
Informes y escritos (modalidad presencial) 10%
Caso/problema (modalidad presencial) 15%
Proyectos (modalidad presencial) 25%

Modalidad virtual:
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Sistema de evaluacion Peso

Pruebas de evaluacién presenciales (modalidad virtual) 50%
Exposiciones orales (modalidad virtual) 10%
Informes y escritos (modalidad virtual) 15%
Proyectos (modalidad virtual) 25%

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podras consultar en detalle las actividades de
evaluacion que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacién de cada
una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria sera necesario obtener una calificacion final (media
ponderada) igual o superior a 5,0 sobre 10,0. Esta calificacidon se calculara a partir de las tareas realizadas
alo largo del curso y la prueba final. Es imprescindible cumplir con los siguientes requisitos:

e  Obtener una media ponderada igual o superior a 5,0 en el conjunto de las tareas. Las tareas no
entregadas se calificaran con 0.

e Obtener una calificacion igual o superior a 5,0 en la prueba final. En caso de no alcanzar esta nota
minima, la prueba no podra hacer media con el resto de las actividades, y por tanto no se podra
superar la asignatura.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria sera necesario obtener una calificacion final
(media ponderada) igual o superior a 5,0 sobre 10,0. Esta calificacion se calculara a partir de las tareas
realizadas a lo largo del curso y la prueba final. Es imprescindible cumplir con los siguientes requisitos:

e  Obtener una media ponderada igual o superior a 5,0 en el conjunto de las tareas. Las tareas no
entregadas se calificaran con 0.

e Obtener una calificacidn igual o superior a 5,0 en la prueba final. En caso de no alcanzar esta nota
minima, la prueba no podra hacer media con el resto de las actividades, y por tanto no se podra
superar la asignatura. En el periodo de la convocatorio extraordinaria, se deben presentar las
actividades no entregadas o no superada en convocatorio ordinaria.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la
asignatura:
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Actividades evaluables Fecha

Actividad 1 Octubre
Actividad 2 Noviembre
Actividad 3 Diciembre
Actividad 4 Enero

Este cronograma podrd sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacion sera notificada al estudiante en tiempo y forma.

9. BIBLIOGRAFIA

A continuacion, se indica bibliografia recomendada:

e  Brown, S. (2013). Cutting-Edge Clothing from upcycled materials. Lawrence King Publishing.

e CIRCULARITY. GUIDING THE FUTURE OF DESIGNS. <https://circulardesign.nike.com/>

e Delgado, M. L. (2019). Manual de moda sostenible. Arcopress Ediciones.

e  Gardetti, M. A, Delado M. L. (2018). Vestir un mundo sostenible: La moda de ser humanos en
una industria polémica. LID Editorial.

e Gwilt, A. (2014). Moda sostenible. Una guia prdctica. GG.

* Minney, S. (2017). Slave to fashion. New Internationalist Publications Ltd

e Rogers, D.S., & Tibben-Lembke, R. S. (1999). An examination of reverse logistics practices.
Journal of Business Logistics, 20(1), 129-148.

e Srivastava, S. K. (2007). Green supply chain management: A state-of-the-art literature review.
International Journal of Management Reviews, 9(1), 53-80.

®  Tomas, D. (2020). Fashionopolis: Why What We Wear Matters Edtorial Superflua.

e  MCKINSEY SUSTAINABILITY (2024).
<https://www.mckinsey.com/capabilities/sustainability/our-insights>

e  UNEP. (2018). UNEP Report on Textile Waste. United Nations Environment Programme.
<https://www.unep.org/resources/report/unep-report-textile-waste>

e |SO 14040. (2006). Environmental management - Life cycle assessment - Principles and
framework. International Organization for Standardization.
<https://www.iso.org/standard/37456.html>

e Agencia Internacional de Energia (IEA). (2019). Energy Efficiency 2019.
<https://www.iea.org/reports/energy-efficiency-2019>

10. UNIDAD DE ORIENTACION EDUCATIVA Y DIVERSIDAD

Desde la Unidad de Orientacién Educativa y Diversidad (ODI) ofrecemos acompafiamiento a nuestros
estudiantes a lo largo de su vida universitaria para ayudarles a alcanzar sus logros académicos. Otros de
los pilares de nuestra actuacion son la inclusidon del estudiante con necesidades especificas de apoyo
educativo, la accesibilidad universal en los distintos campus de la universidad y la equiparacién de
oportunidades.


https://www.amazon.com/-/es/Dana-Thomas/dp/073522403X/ref=sr_1_1?__mk_es_US=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=MWAMTAO0QNWS&dib=eyJ2IjoiMSJ9.sT8Wwtpkw2M40FW6gA4eOfedmKAAf5S5kUspBEAnTFa1Vx8_1pbgDrlfWRgIgTJ1wmWEsZBRWRc52Gy0pyTx2cUSTPKAlvGTLIOfGOxdG6OEyx6NTCKYi5y7ti7Tnsjj4_OJd6EumSR0Meho2IgsHP3NMrjDoy7NbIZgImNOluuOQZRbjn3JFT89PE3essLBBMLD9PRgbQ6Ac6cBObx0kl-viW6xQCY-buItfAsOxqU.BpZYDtqvwT8xA7XDrhVO5PQmg3ItUWGxGvD5BEixFwU&dib_tag=se&keywords=fashionopolis&qid=1726605687&s=books&sprefix=fashionopolis%2Cstripbooks-intl-ship%2C180&sr=1-1
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Desde esta Unidad se ofrece a los estudiantes:

1. Acompafiamiento y seguimiento mediante la realizacién de asesorias y planes personalizados a
estudiantes que necesitan mejorar su rendimiento académico.

2. En materia de atencidn a la diversidad, se realizan ajustes curriculares no significativos, es decir, a
nivel de metodologia y evaluaciéon, en aquellos alumnos con necesidades especificas de apoyo
educativo persiguiendo con ello una equidad de oportunidades para todos los estudiantes.

3. Ofrecemos a los estudiantes diferentes recursos formativos extracurriculares para desarrollar
diversas competencias que les enriqueceran en su desarrollo personal y profesional.

4. Orientacién vocacional mediante la dotacion de herramientas y asesorias a estudiantes con dudas
vocacionales o que creen que se han equivocado en la eleccion de la titulacion

Los estudiantes que necesiten apoyo educativo pueden escribirnos a:
orientacioneducativa@universidadeuropea.es

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION
iTu opinién importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccion para detectar puntos fuertes
y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacion y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrdnico.

Tu valoracidn es necesaria para mejorar la calidad de la titulacion.

Muchas gracias por tu participacion.


mailto:orientacioneducativa@universidadeuropea.es
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