Materia 9. Prácticas académicas externas
	Denominación
	M9. Prácticas académicas externas

	Carácter
	☐ Obligatoria     ☐ Optativa
☒ Prácticas Externas ☐ TFM

	Número total de créditos ECTS
	6

	Ámbito de conocimiento
	Ciencias económicas, administración y dirección de empresas, marketing, comercio, contabilidad y turismo

	Organización temporal
	S2

	Idioma
	Castellano

	Modalidad/es de impartición
	☒ Presencial ☒ Virtual ☐ Híbrida

	Observaciones
	



	Contenidos

	· Realizar las prácticas en centros concertados por la Universidad: Esta actividad otorga a los alumnos la posibilidad de aplicar y experimentar los conocimientos adquiridos durante el máster, confirmar la viabilidad de sus acciones y competencias en un entorno real. Todo ello estará supervisado por un tutor de prácticas que hará un seguimiento del desempeño del estudiante durante la actividad práctica.



	Resultados de aprendizaje

	Conocimientos
	CON02. Adquirir conocimiento en área de marketing y de la comunicación en el sector de la moda.
CON05.Identificar las tendencias relacionadas con el mercado de la moda en todas sus áreas.

	Habilidades
	HAB02.Utilizar herramientas y metodologías, para el diseño y puesta en marca de cualquier proyecto relacionado con el marketing digital en moda.
HAB04. Analizar las principales estrategias que se producen en el mercado de la moda, derivadas del ecosistema, las marcas textiles, así como la innovación comercial en modelos empresariales.
· Aplicar los conocimientos adquiridos en un entorno profesional real.
· Emplear las habilidades desarrolladas.
· Trabajar en equipo en un entorno real y en proyectos de marketing y comunicación de moda.
· Tomar decisiones integrando los conceptos desarrollados en las diferentes materias.
· Obtener conclusiones y valoración global de la experiencia realizada.
· Realizar una memoria de la experiencia profesional en el área de marketing y comunicación de moda.

	Competencias
	CP03. Demostrar capacidades estratégicas, artísticas y de gestión el desarrollo de proyectos de marketing y de comunicación en el mercado de la moda.
CP04.Diseñar y valorar planes de acción en áreas relacionadas con el marketing y la comunicación de moda
CP10.Detectar, investigar y defender estratégicamente nuevas oportunidades de negocio en el Mercado de la Moda que generen innovación y aporten valor.
CP12.Aplicar de forma práctica e integradora los conocimientos y las habilidades adquiridas en entornos profesionales del ámbito del marketing y la comunicación de moda.



	Metodologías docentes

	· Aprendizaje experiencial.



	MATERIA con carácter PRESENCIAL

	Actividades formativas
	Denominación AF
	Horas totales
	Presencialidad %
	Horas presenciales

	
	Elaboración de informes y escritos
	32
	0
	0

	
	Tutoría de PAE
	8
	100
	8

	
	Prácticas académicas externas
	110
	100
	110

	
	Total
	150
	
	118

	Sistemas de evaluación
	Denominación SE
	% Mínimo
	% Máximo

	
	Informe del tutor externo de prácticas
	30
	60

	
	Informe del tutor académico de prácticas
	10
	30

	
	Memoria de prácticas académicas externas del estudiante
	20
	50

	
	Total
	60%
	140%



	MATERIA con carácter VIRTUAL

	Actividades formativas
	Denominación AF
	¿Es síncrona?
	Horas totales
	Presencialidad %
	Horas presenciales
	Interactividad síncrona %
	Horas de interactividad síncrona

	
	Elaboración de informes y escritos (virtual)
	No
	32
	0
	0
	0
	0

	
	Tutoría de PAE 
	SI
	8
	0
	0
	100
	8

	
	Prácticas académicas externas
	SI
	110
	0
	0
	100
	110

	
	Total
	
	150
	
	
	
	118

	Sistemas de evaluación
	Denominación SE
	% Mínimo
	% Máximo

	
	Informe del tutor externo de prácticas
	30
	60

	
	Informe del tutor académico de prácticas
	10
	30

	
	Memoria de prácticas académicas externas del estudiante
	20
	50

	
	Total
	60%
	140%



