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2. PRESENTACION

El término “competencia” alude al esfuerzo de las empresas para producir bienes o servicios destinados
a satisfacer las necesidades de los consumidores. La competencia garantiza que los consumidores
adquieran productos mas innovadores, de mayor calidad y a precios mas reducidos. En este contexto, la
regulacion trata de solucionar los problemas de los mercados en los que la competencia no funciona
adecuadamente y, a tal efecto, el ordenamiento juridico estimula y protege la competencia
principalmente a través de dos normas: la Ley de Defensa de la Competencia y la Ley de Competencia
Desleal. La aplicacién de estas normas en el ambito de las nuevas tecnologias plantea interesantes retos
que seran objeto de analisis en la presente unidad.

3. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Competencias basicas:

e (CB7.Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares)
relacionados con su area de estudio

e (CB10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Competencias transversales:

e CT1. Creatividad. Capacidad para crear ideas nuevas, llegar a conclusiones o resolver problemas de
una forma original. Requiere del conocimiento, curiosidad, imaginacidn y evaluacién de alternativas.
El nivel mas fundamental de la creatividad se manifiesta como el descubrimiento y el mas alto como
la innovacién.

e (CT3. Competencia digital. Capacidad que faculta un uso eficaz y seguro de las tecnologias de la
informacion y de la comunicacion. Ayuda al desarrollo del pensamiento critico y es una capacidad
clave para la busqueda y analisis de datos, la investigacién, la comunicacidn, el aprendizaje y una
participacién inclusiva en la sociedad.
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e (T5. Trabajo en equipo. Capacidad que desarrolla la inteligencia social para cooperar con otros en la
consecucidn de un objetivo compartido, participando de manera activa, empdtica y ejerciendo la
escucha activa, ademds de una comunicacién efectiva y el respeto a todos los integrantes, con
madurez y eficacia. En la era digital, esa eficacia se traduce en la destreza de trabajar con otros en
entornos multiplataforma, multiculturales, multilinglies y multidisciplinares de manera fluida vy
consiguiendo los objetivos marcados

Competencias especificas:

e  CE9. Valorar conflicto de leyes y jurisdicciones en Internet.

e CE10. Gestionary planificar los activos de software con un profundo conocimiento sobre la proteccién
juridica del software

e  CE15. Evaluar y discriminar los mecanismos de derecho de defensa de la competencia y competencia
desleal y su relacion con el derecho de propiedad intelectual.

e CE16. Negociar los derechos de propiedad intelectual como activo financiero, asi como conocer los
mecanismos de valoracion de la propiedad intelectual.

Resultados de aprendizaje:

e Discriminar los supuestos en que es aplicable la Ley de Competencia Desleal y su relacién con la
propiedad intelectual

e Determinar cuando son sancionables las conductas de las entidades de gestion de los derechos de
propiedad intelectual por infraccion de las normas de defensa de la competencia.

e Identificar los valores, principios, normas, percepciones y conocimientos de la ordenacion del
mercado

e Examinar los fundamentos tedricos de la ordenacién del mercado

e Analizar los principios juridicos de defensa de la competencia

e Distinguir los factores que componen los mercados dindmicos y la competencia perfecta

En la tabla inferior se muestra la relacién entre las competencias que se desarrollan en la asignatura y los
resultados de aprendizaje que se persiguen:

Competencias Resultados de aprendizaje

CB2, CB5 Discriminar los supuestos en que es aplicable la Ley de Competencia
CT2,CT3, CT5 Desleal y su relacién con la propiedad intelectual
CE9,CE10, CE15, CE16
CB2, CB5
CT2,CT3,CT5 Determinar cuando son sancionables las conductas de las entidades
CE9,CE10, CE15, CE16 de gestion de los derechos de propiedad intelectual por infraccién de
las normas de defensa de la competencia.
CB2, CB5 Identificar los valores, principios, normas, percepciones y
CT2,CT3,CT5 conocimientos de la ordenacion del mercado
CE9,CE10, CE15, CE16
CB2, CB5 Examinar los fundamentos tedricos de la ordenacion del mercado
CT2,CT3,CT5
CE9,CE10, CE15, CE16
CB2, CB5 Analizar los principios juridicos de defensa de la competencia
CT2,CT3,CT5
CE9,CE10, CE15, CE16
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CB2, CB5 Distinguir los factores que componen los mercados dindmicos y la
CT2,CT3,CT5 competencia perfecta
CE9,CE10, CE15, CE16

4. CONTENIDOS

e Nuevas tecnologias y derecho de la competencia: Propiedad Intelectual, Nuevas Tecnologias y
Competencia

Derecho de defensa de la competencia

Competencia desleal

Fundamento tedrico de la ordenacién del mercado

Modelo de mercados dindmicos Vs competencia perfecta

Competencia desleal y propiedad intelectual

5. METODOLOGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

A continuacidn, se indican los tipos de metodologias de ensefianza-aprendizaje que se aplicaran:

Clase magistral/ web conference
Aprendizaje cooperativo
Aprendizaje basado en problemas
Aprendizaje basado en proyectos
Entornos de simulacién

6. ACTIVIDADES FORMATIVAS

A continuacion, se identifican los tipos de actividades formativas que se realizaran y la dedicacién en horas
del estudiante a cada una de ellas:

Modalidad online:

Actividad formativa Numero de horas
Clases magistrales 8
Clases virtuales 22
Estudios de contenidos y documentacién complementaria 50
Resolucién de problemas 12
Disefio de estrategias y planes de intervencién 30
Tutoria virtual 18
Foro virtual 8
Pruebas presenciales de conocimiento (presencial) 2
Total 150
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7. EVALUACION

A continuacién, se relacionan los sistemas de evaluacidn, asi como su peso sobre la calificacién total de la
asignatura:

Modalidad online:

Sistema de evaluacion Peso

Caso/problema 20%
Investigaciones y proyectos 20 %
Pruebas presenciales de conocimiento 60 %

En el Campus Virtual, cuando accedas a la asignatura, podras consultar en detalle las actividades de
evaluacién que debes realizar, asi como las fechas de entrega y los procedimientos de evaluacién de cada
una de ellas.

7.1. Convocatoria ordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria ordinaria deberas obtener una calificacién mayor o igual que
5,0 sobre 10,0 en la calificacién final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, serd necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 5,0 en la prueba final, para
que la misma pueda hacer media con el resto de actividades.

7.2. Convocatoria extraordinaria

Para superar la asignatura en convocatoria extraordinaria deberas obtener una calificacién mayor o igual
que 5,0 sobre 10,0 en la calificacidn final (media ponderada) de la asignatura.

En todo caso, serd necesario que obtengas una calificacién mayor o igual que 5,0 en la prueba final, para
que la misma pueda hacer media con el resto de actividades.

Se deben entregar las actividades no superadas en convocatoria ordinaria, tras haber recibido las

correcciones correspondientes a las mismas por parte del docente, o bien aquellas que no fueron
entregadas.

8. CRONOGRAMA

En este apartado se indica el cronograma con fechas de entrega de actividades evaluables de la
asignatura:
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Actividades evaluables Fecha
Actividad n2 1. Test Semana 1
Actividad n2 2. Caso practico: competencias y nuevas tecnologias Semana 2
Actividad n2 3. Test Semana 3
Actividad n2 4. Actividad. Comentario Dictamen y Resolucion de Semana 4
Autocontrol.
Prueba final Pendiente de asignar segun las
diferentes convocatorias del
curso

Este cronograma podra sufrir modificaciones por razones logisticas de las actividades. Cualquier
modificacidn sera notificada al estudiante en tiempo y forma.
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10. UNIDAD DE ATENCION A LA DIVERSIDAD

Estudiantes con necesidades especificas de apoyo educativo:

Las adaptaciones o ajustes curriculares para estudiantes con necesidades especificas de apoyo educativo,
a fin de garantizar la equidad de oportunidades, seran pautadas por la Unidad de Atencidn a la Diversidad
(UAD).

Serd requisito imprescindible la emisidn de un informe de adaptaciones/ajustes curriculares por parte de
dicha Unidad, por lo que los estudiantes con necesidades especificas de apoyo educativo deberan
contactar a través de: unidad.diversidad@universidadeuropea.es al comienzo de cada semestre.

11. ENCUESTAS DE SATISFACCION

iTu opinién importa!

La Universidad Europea te anima a participar en las encuestas de satisfaccidon para detectar puntos fuertes
y areas de mejora sobre el profesorado, la titulacion y el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las encuestas estaran disponibles en el espacio de encuestas de tu campus virtual o a través de tu correo
electrénico.

Tu valoracidn es necesaria para mejorar la calidad de la titulacion.

Muchas gracias por tu participacion.
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PLAN DE TRABAJO DE LA ASIGNATURA

COMO COMUNICARTE CON TU DOCENTE

Cuando tengas una duda sobre los contenidos o actividades, no olvides escribirla en los foros de tu
asignatura para que todos tus compafieros y comparieras puedan leerla.

iEs posible que alguien tenga tu misma duda!

Si tienes alguna consulta exclusivamente dirigida al docente puedes enviarle un mensaje privado desde el
Campus Virtual. Ademds, en caso de que necesites profundizar en algun tema, puedes acordar una tutoria.

Es conveniente que leas con regularidad los mensajes enviados por estudiantes y docentes, pues
constituyen una via mas de aprendizaje.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES DE EVALUACION

Actividades evaluables Fecha

Actividad n2 1. Test Semana 1

Actividad n2 2. Caso practico: competencias y nuevas tecnologias Semana 2

Actividad n? 3. Test Semana 3

Actividad n2 4. Actividad. Comentario Dictamen y Resolucion de Semana 4
Autocontrol.

Prueba final Pendiente de asignar segun las

diferentes convocatorias del
curso

e Actividad 1. Test sobre los conocimientos adquiridos

Peso de la actividad 10% de la nota total del médulo.

e Actividad 2. Caso practico: competencias y nuevas tecnologias

Modalidad individual. En tal sentido, el estudiante debera desarrollar la capacidad de aprender por
cuenta propia en virtud de la carga estipulada en la guia docente. El estudiante cuenta con la mentada
guiay asesoramiento del docente. El alumno debe estudiar la materia explicada y colgada en la plataforma
del presente mdédulo.
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La presente actividad representa un informe/escrito como actividad donde el alumno se evaldan
conocimientos o procedimientos de la tematica elegida.

Peso de la actividad 10% de la nota total del médulo.

La actividad consiste en 5 cuestiones sobre Google Ads y Google Adsense

Google Ads es el servicio de Google para anunciantes: si alguien quiere anunciar sus productos o servicios
en sitios web o aplicaciones con el objetivo de hacer crecer su negocio o sus ventas, tiene que hacerlo a
través de Google Ads. Los anuncios aparecen en los resultados de la Busqueda de Google y en la red de
sitios web de editores que utilizan los servicios de Google para gestionar su publicidad.
Google Adsense, por su parte, es el servicio para editores. Los propietarios o administradores de sitios
web,blogs o foros pueden ganar dinero con la publicidad en sus sitios web a través de Google AdSense.
Los anuncios aparecen en su propiedad digital y puede obtener ingresos en funciéon del nimero de
personas que visualizan o] interactian con estos anuncios.
En 2019 la Comision Europea impuso a Google una multa cercana a los mil quinientos millones de euros
por determinados abusos en el servicio Ad Sense para propietarios y administradores de sitios web (Ad
Sense).

Elalumno debe leer detenidamente el resumen de la Decisién de la Comisidn y responder a las siguientes
preguntas

1.¢éCual/cudles son los mercados relevantes afectados?
2. ¢Tiene Google una posicion dominante en los mismos? ¢Porqué? ¢Durante cuanto tiempo?
3.Qué empresas o entidades estan expuestas al dominio de Google?

4. Selecciona la cldusula abusiva de Google que mas te haya llamado la atencién y explica en qué
consiste y porqué la Comisién Europea la considera abusiva. ¢Estas de acuerdo con la opinidn de la
Comisién?

5. ¢Qué multa y medidas correctivas se impusieron a Google?

e Actividad 3. Test sobre los conocimientos adquiridos

Peso de la actividad 10% de la nota total del médulo.

e Actividad 4. Informe juridico sobre Comentario a un Dictamen y a una resolucion de
Autocontrol en materia de publicidad a través de influencers.

Modalidad individual. En tal sentido, el estudiante debera desarrollar la capacidad de aprender por
cuenta propia en virtud de la carga estipulada en la guia docente. El estudiante cuenta con la mentada
guiay asesoramiento del docente. El alumno debe estudiar la materia explicada y colgada en la plataforma
del presente médulo.

Peso de la actividad 10 % de la nota total del mddulo.

La actividad se trata en estudio de documentacién complementaria y escrito/informe.

El alumno debe analizar la documentacién adjunta y elabora un dictamen/informe en el que onde se
reflejen los intervinientes en los conflictos, la cuestion problematica, la decisiéon de
Autocontrol (y su fundamento) y una opiniéon personal (que puede coincidir o no con la del Dictamen y la

Resolucidn). Se trata, en definitiva, de que (al margen de una valoracion personal final) el lector del
informe pueda comprender facilmente qué conflictos hubo, quién lo resolvid, cémo se resolvid y por qué.
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Para realizar esta actividad se cuentan con 2 anexos: Dictamen autocontrol y Resolucion autocontrol

RUBRICAS DE LAS ACTIVIDADES EVALUABLES

En relacidén con las actividades colaborativas grupales previstas en estas actividades, en caso de que las

hubiera, se proporciona continuacién el modelo de ribrica de cara a su evaluacién:

e (CAmo entregar la actividad?
Para realizar la actividad tenéis varias herramientas que podéis utilizar o no segln os parezca y acordéis
con vuestro profesor:

e Elforo para debatir y organizar vuestro trabajo.
e La wiki para redactar los informes de forma colaborativa. En este punto, os recomendamos
que utilicéis colores para identificar el trabajo de cada uno de los miembros del grupo.

e Elchat para comunicaros con los miembros del grupo en tiempo real.

e (CAmo se evalua? Esta actividad se califica mediante la siguiente ribrica:

Uso conveniente
de doctrinay
jurisprudencia

Presentacion
clarayadecuada

Trabajo en
equipo

No realizado/
Inadecuado

No utiliza
recursos
adecuados de la
doctrina y/o
jurisprudencia
relevante

Poco adecuado

Utiliza recursos
adecuados de la
doctrina y/o
jurisprudencia
relevante
imitandose a
enumerarlos de
manera generalista,
sin particularizar al
caso de analisis

Adecuado

Utiliza recursos
adecuados de la
doctrina y/o
jurisprudencia
relevante y lo hace
adentrandose en
un andlisis
particular de los
supuestos

Muy adecuado

Utiliza recursos
adecuados de la
doctrina y/o
jurisprudencia
relevante, los hace
particulares del
caso de analisis y
los complementa
con informacién
adicional (textos no
estudiados, marco
internacional, ...)

El trabajo se
presenta
descuidado,
desordenadoyy,
en general,
inaceptable para
entregar a un
posible cliente

El trabajo se
presenta sin
portada,
identificacion del
trabajo y del grupo,
indice de contenidos
y debidamente
estructuradoy
ordenado

Se aporta una
correcta redaccion
y extension y estd
bien estructurado

y organizado

El trabajo es de una
presentacion
adecuada, correcta
y ordenada

Todos los
miembros del
grupo coinciden
en indicar que
las aportaciones
del alumno que
se evalua han
sido escasas o
nulas

La mayoria de los
compaferos
muestran quejas
acerca de las
aportaciones al
grupo del alumno
que se evalla

La mayoria de los
companeros
muestran
conformidad
acerca de las
aportaciones al
grupo del alumno
que se evalla

Todos los miembros
del grupo indican
estar satisfechos

con la colaboracién
y aportaciones de

todo el grupo
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REGLAS GENERALES DE LA EVALUACION DE ACTIVIDADES
(INDIVIDUALES-GRUPALES) Y/O PRUEBAS.

Primera.- Cada actividad posee un peso determinado en el cdmputo de la calificacién final. Dicho computo
se determina tanto en la Guia Docente, como en las propias actividades. No confundir el porcentaje de la
actividad con la puntuacion inicial expresada en la misma. Las actividades deben presentarse en formato
pdf integrando las caracteristicas que se exijan en cada una de ellas.

No confundir la calificaciéon de la actividad con la media que representa la misma; es decir sobre
calificacién de 10, si dicha actividad posee un peso del 10%, el valor serd 1 punto. Comprobar la nota
media final y no la suma general de todas las actividades y examen.

Segunda.- Las actividades tienen una vocacion de acreditacion del aprendizaje. Por lo tanto, precisan de
una obligatoria aportacidn personal. En el supuesto de que en la correccidn se identifique la existencia de
copia y/o reproduccion y/o plagio total o parcial con otro/s ejercicio/s y/o no se expresen las fuentes y/o
se plagien obras, materiales y/o ideas ajenas sin cita del autor original o fuente, sera calificado con cero
puntos dicha actividad y/o prueba.

Pueden utilizar el sistema de citas que elijan, pero deben justificarlo en algiin modelo. Al efecto de su cita
se facilita la siguiente lista de informacién:
https://web-uem.bibliocrai.universidadeuropea.com/200-escuelas-y-facultades/todas/725-estilo-apa
Recuerden respetar la extension que se solicita en cada actividad, asi como cualesquiera otras directrices.
IMPORTANTE: Su incumplimiento ocasionara el suspenso en dicha actividad/es. Asimismo, es preceptivo
gue se cuide en la presentacion de las mismas, su forma (el formato) y su contenido (estructura de las
ideas, interrelacion entre y en los argumentos, justificacion de las fuentes, el uso de la sintaxis y de la
morfologia) puesto que su no observancia repercutira en la calificacion obtenida.

Tercera.- La alegacidn de problemas con el depésito en Canvas de actividades y/o pruebas referidos a
incidencias informaticas de la intranet-Canvas, debera acreditarse por la propia Universidad y no por
motivos personales de falta de diligencia y/o medios técnicos personales y en todo caso dicha incidencia
debera acreditarse fehacientemente.

Cuarta.- Asimismo, las actividades (individuales y grupales) no se revisaran previamente por el profesor
para su posterior depdsito y/o presentacion. Son actividades (grupales e individuales) cuyo objetivo se
fundamenta en proceso de aprendizaje del estudiante.

Quinta.- Las posibles dudas que puedan surgir para la resolucién de las diferentes actividades evaluables
(individuales y grupales) deberan exponerse mediante dos vias: en el propio aula o por correo electrénico.
En este ultimo caso, se informa de que no se contestardn a preguntas que se realicen en fin de semana
y/o fiestas. Se procedera a su resolucién dentro del tiempo reglamentario en dias laborables.

Se optara siempre por la solucién de dudas via aula, con el fin de que todos los alumnos puedan compartir
las posibles inquietudes al respecto y fomentar y enriquecer de la mejor manera el conocimiento.
Sexta.- Tras el plazo maximo de entrega, o de realizacién presencialmente expresado en cada actividad,
si no se presentare en tiempo y forma, constarda como NO PRESENTADA EN PLAZO, cuya calificacién sera
0 a los efectos oportunos.

No se repetira prueba alguna que no se haya realizado el dia y hora establecido. Cualquier solicitud de
aplazamiento de las fechas de las pruebas de evaluacién tendra caracter excepcional y debe cumplir con
la normativa de la facultad de criterios de cambios de pruebas de evaluacién siendo justificado
convenientemente por parte del estudiante. En tal caso la repeticién de la actividad y/o prueba se
realizara de forma oral ante un Tribunal compuesto a tal efecto.

Séptima.- Las actividades grupales consiste en un estudio-elaboracién conjunta del trabajo objeto de
analisis. Por lo tanto, no se desarrollara o trabajara de forma desconectada con el objeto de las preguntas
y/o resolucién de las mismas.

Octava.- El nimero de miembros de los grupos, asi como las personas que integren cada uno de los
mismos seran elegidos por defecto.

Los alumnos se comprometen a comprobar en la intranet a qué grupo pertenece (se le ha asignado).
Asimismo, se debe atender a las exigencias expresadas en cada una de las diferentes actividades. Si algin
grupo considera que uno de sus miembros no ha participado en la elaboracién del trabajo, sera
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responsabilidad de sus integrantes excluir a dicho compafiero, mediante la no inclusién de su nombre en
la portada. En tal caso, el profesor interpretara que la nota que corresponde al alumno excluido sera de
cero puntos por no haber realizado el trabajo.

Novena.- El examen final (convocatoria ordinaria y extraordinaria) podra ser objeto de pregunta cualquier
cuestion que haya sido objeto de explicacion en el aula y/o en los materiales facilitados por el profesor en
laintranet y/o en el aula. Si existiese interpretacion diferente entre los manuales y/o materiales utilizados
en la presente asignatura se optara por el criterio mantenido por el profesor en dicha explicacidén-caso.
Décima.- Los alumnos se comprometen a leer y prepararse las preguntas, y/o debates programados para
el seguimiento y exposicién en las clases.

Décima primera.- Se informa que se podran realizar actividades y/o pruebas (evaluables o no) cualquier
dia en el aula. A tal efecto los alumnos/as se comprometen a estudiar y realizar todas las cuestiones que
hayan sido expuestas en el aula, solicitado para su estudio fuera del aula.

Décima segunda.-. Se deberd acudir al aula con los cédigos y leyes que el profesor haya informado.
Décima tercera.- Las actividades podran variar en modalidad (grupales a individuales o de individuales a
grupales) y tipologia. Asimismo, las actividades no realizadas y debidamente justificadas segun lo
expuesto con anterioridad (en caso de realizarlas otro dia) podran modificarse (en contenido y/o forma
y/o modalidad). Esto afecta tanto en la modalidad de la convocatoria ordinaria, como en la modalidad de
la convocatoria extraordinaria.

Décima cuarta.- El alumno/a tiene la obligacidn de conocer el porcentaje de asistencia que posee. En tal
sentido, si no se llegase al minimo de asistencia exigido en la normativa de la Facultad, no se podra
presentar al examen.

Décima séptima.- En la convocatoria extraordinaria no se corregiran las actividades de aquellas personas
gue no superen el examen (de la extraordinaria).

REGLAMENTO PLAGIO

Atendiendo al Reglamento disciplinario de los estudiantes de la Universidad Europea:

e Elplagio, en todo o en parte, de obras intelectuales de cualquier tipo se considera falta muy grave.

e las faltas muy graves relativas a plagios y al uso de medios fraudulentos para superar las pruebas de
evaluacion, tendran como consecuencia la pérdida de la convocatoria correspondiente, asi como el
reflejo de la falta y su motivo, en el expediente académico.
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